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Inhaltsangabe



• Pressespiegel zur Reeperbahn von den letzten 3 Jahren  
• Entwicklung einer Marketingstrategie „von innen nach außen“ 
• Ausstellung Kiek in Mol, Studentenarbeiten der Schule Alsterdamm 
• Hundekotbeutelspender, Fußgängerschutzbügel Friedrichstraße,  
• AG Marketing, AG Erscheinungsbild, AG Veranstaltungen  
• Sprechstunde im Museum (wöchentlich) 
• BID Kongress 
• Künstlerausschreibung LANDMARK 
• Newsletter 
• WLAN auf der Reeperbahn 
• All you need is Love mit Freda Kelly, Roadmap 
• Bewerbung für das Quartier 2015

1. Allgemeines



2.1 St. Pauli pinkelt zurück

in Kooperation mit Publicis Pixelpark 

-> Lackierung der Ritze, ca 230 Pressekontakte (nach wie vor), rund 5,2 
Mio Klicks auf Youtube



Plakatkampagne: „Wild Pinkler“ 
Zeitraum: 9.06.-29.06.2015
Medium: Litfaßsäulen, City-Light-Poster, 
Taubenstraße & Heiße Ecke

2.2. Großflächen-Plakatkampagne
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JUNI
2015



Pinkelkarte:

1. Pinkelkarte 
2. Stempel
3. Poster

Kooperation mit Helbing und Rhabbi   

2.3. Pinkelkarte
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JUNI
2015
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• Startauflage: 25.000 Stück     
• Inhalt 1: Pinkelkarte, Flyer, Kondom, etc.

• Inhalt 2: Kooperationspartner
• Schwenk von „Kotztüte“ auf „Fleischertüte“

• Verteilung über Gästeführer und Hotels 

2.4. Willkommenstüte

JULI
2015



5

Auflage: 27.500 Stück
2 Motive

2.5. Kondom

JULI
2015
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Service und Informationsflyer 
• Rubriken: Bars, Kneipen &
  Unterhaltung, Table Dance & Erotisches, 
  Liveclubs & Diskotheken, etc. 
• Service (Toiletten, Parkplätze, Touren,
  S- und U-Bahn Stationen, etc.)

Verteilung (80.000 Stück)
33.000 Stück (Hamburger Stadtgebiet, 540 Standorte)
10.000 Stück (Highlight-Tour) 
15.000 Stück (Norddeutschland, Hotels, Tourist-Info, etc.)
25.000 Stück (Willkommenstüte) 
7.000 Stück (Sonstige)

2.6. Info-Flyer

SEPTEMBER
2015
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•  3 Weihnachtsbäume 
•  Konzept für Dekoration des Mittelstreifens, 
   der Straßenbeleuchtung etc.
•  Weihnachtsmann als Promoter für das BID
   (Verteilung von BID-Material, Kondome etc.)

2.7. Weihnachten

NOVEMBER
2015
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2.8. Website www.reeperbahn.de
•  Onlinestellung Ende Januar 2016

JANUAR
2016

http://www.reeperbahn.de


2.9. Website www.bid-reeperbahn.de

http://www.bid-reeperbahn.de


Sicherheit 
Mehrere Gesprächsrunden mit Betreibern  
und der Leitung des PK 15  

-Abstimmung bzgl. Kenntlichmachung der Sicherheitskräfte  
-Verbesserung der Kommunikation zwischen Betreibern und Polizei 
-Aufklärung der Gäste 

Mehrere Pressetermine zu den Geschehnissen  

Entwicklung der Kampagne  
„No Sexism! No Racism“ 

-in Anlehnung einer existierenden Aktion ausgehend vom  
Sommersalon / Hamburger Berg, haben wir eine Kampagne entwickelt,  
die umfangreich von Ströer gesponsert wird.  

Pressekonferenz am 09.02.2016, 10 Uhr, Sankt Pauli Museum.

2.10. Tolerance Kampagne
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Plakatkampagne  
• Zeitraum: 09.02. – 22.02.2016 
  (KW 6 + 7), teilweise noch immer
• Menge: 156 Plakate 
• Standorte: 98 Standorte
  auf der Reeperbahn und 
  angrenzende Seitenstraßen
• Medium: Litfaßsäule (Premium CLP)
• Motiv: 3 Farbvarianten (pink, weiß + schwarz)
• Kooperation mit Ströer

2.11. Tolerance Kampagne

FEBRUAR
2016
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• Flyer
• Plakate 
• Buttons
• T-Shirts

2.12. Tolerance Kampagne

FEBRUAR
2016
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•  Tolerance-Kampagne, ca. 30 Sekunden
•  Standort: Medienfassade, Klubhaus St. Pauli
•  Zeitraum: alle 15 Minuten, 24 Stunden

2.13. Großflächenwerbung Medienfassade

MÄRZ
2016
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•  Tolerance-Kampagne, ca. 20 Sekunden
•  Standort: LED-Banner Große Freiheit
•  Zeitraum: alle 10 Minuten, 24 Stunden

2.14. Großflächenwerbung Große Freiheit

MÄRZ
2016
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•  Tolerance-Kampagne + Wildpinkler-Kampagne
•  Standort: Heiße Ecke, Bauzaun

2.15. Großflächenwerbung Heiße Ecke

MÄRZ
2016
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• Tolerance-Kampagne – Herzlich Willkommen Große Freiheit
• Unterstützung von 
  Betrieben aus der 
  Großen Freiheit

2.16. Fotoshooting Große Freiheit

MÄRZ
2016



2.16. Adaption in der Rindermarkthalle
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• DIN lang Anzeigen im Hamburg Führer + PAS City Plan
• deutsch + englisch
• 12 Ausgaben englisch + 
  2 Ausgaben deutsch
• Schaltungen Mai + Juni 2016

2.17. Anzeigenschaltung

APRIL
2016



3.1. Reeperbahnrunden
Reeperbahn-Runde 6

Vorstellung des Veranstaltungskalenders
von Hamburg Marketing. 29.02.2016

Reeperbahn-Runde 7

Was können Gästeführer zu einem nachhaltigen
Tourismus auf Sankt Pauli beitragen? Planung Juni

Reeperbahn-Runde 8

Kioske Teil 3. Status Quo der aktuellen behördlichen Maßnahmen 
Planung Juli

alle weiteren Reeperbahn Runden in 2016 werden zu aktuellen
Bedarfs- und Fragelagen geplant -> soziales / Drogenproblematik

Bisher haben bereits Reeperbanhrunden zu Drogenproblematik,
Kioske, Bierbikes, Gästeführer stattgefunden. 



3.2. Wir und das Viertel - Branchentreffs
Gastronomie

zur Gastrovision. 15 März, 17 Uhr

Musikbranche

Reeperbahnfestival | Conference 
22. September
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• Anzeige, Einladung und Plakat

3.3. Reeperbahn-Festival 2015

SEPTEMBER
2015



Eine Hymne 
In Zusammenarbeit mit „Home Studios“ & „Bring me Home“ werden 10-12 Musiker, Musikerinnen 
und Bands aus  Sankt Pauli ausgewählt, den Titel „auf der Reeperbahn nachts um halb eins“ neu 
zu interpretieren. 
In vier Konzerten mit Liverecordings werden die Interpretationen dem Publikum vorstellt und für die  
Veröffentlichung einer Compilation aufgenommen. Mastering/Studioaufnahmen findet in den Home 
Studios statt. Erstellung von 100-200 CDs / Vinyl. Ansonsten sind  die Titel via iTunes & Spotify 
erhältlich. 
Im Anschluss wird ein DJ Remix erstellt (DJ Duo Clashes). Produktion eines Musikvideos, das 
gleichermaßen ein Imagevideo für die Reeperbahn sein wird.  
Regisseur und Kameramann Christian Boege. 

Zeitplanung:  
Veröffentlichung zum Reeperbahnfestival.  
22.09.2016 | 10 bis 18 Uhr | Häkken 
Vorabpräsentation beim „Hamburg Tag“ in Göteborg  
(09.09-11.09.) 
1.10.2016 Sound of St. Pauli - Festival auf dem Spielbudenplatz. 
Präsentation „Tag der Deutschen Einheit“ in Dresden. (1.10. bis 3.10.) 

Imagearbeit / Internationalisierung
3.4. Sie spielen unser Lied
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3.4. Sie spielen unser Lied

• Plakate + Flyer für Live-Recordings 
• CD + Booklet-Gestaltung
• Fotografische Begleitung 
  bei Filmaufnahmen
• Unterstützung mit Grafik bei  
  Filmen (Intro, Abspann, etc.)
• Bewerbung der Aktion beim 
  Reeperbahn Festival 2016
• z.B. Marketingmaßnahmen:
  temporäres Tattoo APRIL

2016
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3.5. Werbefilme Reeperbahn
• Zusammenarbeit mit OKD

• Konzept „Reeperbahn, echt ehrlich!“

• 3-5 kurze Clips

• ergeben zusammen einen langen „Werbefilm“

• Drehtage 18.05. + 19.05.2016

MAI
2016



Kulturpreis | REEVIER
Vier Kategorien | Vier Preisgelder | à € 5.000,- im Jahr
Jury | QM und zwei weitere Vertreter aus der Kreativszene

Bisher wurden gefördert:
Rummelplatz & Budengold 2015 (historischer Jahrmarkt)
Jimis Waschsalon (Ausstellung)
TalkDOT (neues Medienformat)
Rummelplatz & Budengold 2016  
(+Ausstellung zur Dampfschifffahrt)

3.6. Kulturfond - REEVIER
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4.1. Big Bellies

• Beschriftung der Big Belly‘s
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4.2. Mülleimerkonzept (SRHH)

• Beschriftung der Mülleimer auf der gesamten Reeperbahn

• Kooperation mit Stadtreinigung Hamburg
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•  Information für Betreiber und Anwohner

4.3. W-LAN Flyer 
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4.4. Toiletten-Konzept Reeperbahn
• Werbekampagne zur besseren Auffindung von Toiletten / Pissoirs

• z.B. Hinweise über Gulli-Deckelbeschriftung



23

4.5. Tag des offenen Denkmals
• Ausstellungsort Große Freiheit

• Große Freiheit 36, Dollhouse, Gretel & Alfons, Olivias Show Club, etc.

• Straßenfest für Anwohner „Red Dinner“

• Banner mit historischen Infos von Betrieben aus der Großen Freiheit

  in Verbindung mit einer QR-Code Kampagne (Infos auf Website)



Rechercheauftrag an Eva Decker 
Start „Große Freiheit“ zum „Tag des offenen Denkmals“  
am 11.09.2016 

4.6. Infotafeln / QR Codes



2006 wurde die Osthälfte der Reeperbahn umgebaut.

Die Westhälfte sollte folgen. Das hat bis heute nicht stattgefunden.

Die Analyse hat ergeben, dass eine Weiterentwicklung der westlichen 
Reeperbahn notwendig und überfällig ist. 

Das Quartiermanagement hat bereits politischen und behördlichen 
Kontakt, um die Maßnahme voranzutreiben. 


5.1. Westhälfte Reeperbahn



Zusammenschluss von Betreibern und Interessens-

vertretungen


Clubkombinat
IG St. Pauli
Clubkombinat
Dehoga Hamburg u.v.m.

Entwicklung einer unterstützenden Kampagne


5.2. Kioske



Danke für‘s   
Zuhören 


