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1. Allgemeines

* Pressespiegel zur Reeperbahn von den letzten 3 Jahren

* Entwicklung einer Marketingstrategie ,von innen nach auf3en”

* Ausstellung Kiek in Mol, Studentenarbeiten der Schule Alsterdamm
* Hundekotbeutelspender, Fulgangerschutzbugel Friedrichstralde,
* AG Marketing, AG Erscheinungsbild, AG Veranstaltungen

* Sprechstunde im Museum (wochentlich)

*BID Kongress

» Kinstlerausschreibung LANDMARK

* Newsletter

 WLAN auf der Reeperbahn

* All you need is Love mit Freda Kelly, Roadmap

* Bewerbung fur das Quartier 2015
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2.1 St. Pauli pinkelt zurtck

in Kooperation mit Publicis Pixelpark

-> Lackierung der Ritze, ca 230 Pressekontakte (nach wie vor), rund 5,2
Mio Klicks auf Youtube

£ Kanaleinstebungen 5.243.745 Aufrufe
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2.2. Groldflachen- Plakatkampagne

Plakatkampagne: ,Wild Pinkler®
Zeitraum: 9.06.-29.06.2015

Medium: Litfalsaulen, City-Light-Poster,
Taubenstrale & Heilde Ecke

WILD
PINKLER? ||
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2.3. Pinkelkarte

Pinkelkarte:

1. Pinkelkarte
2. Stempel
3. Poster

$

WIE DU PINKELST IST UNS KARTE vOLL?
EGAL, ABER NICHT wWO! 1 SCHNAPS GRATIS!

@Eﬂﬁi

D REEPERBANNS | wew bid-cnepachat 8
Serwaiensirafie B 2009 Kamburg

Kooperation mit Helbing und Rhabbi




2.4. Willkommenstiite

Startauflage: 25.000 Stuck
Inhalt 1: Pinkelkarte, Flyer, Kondom, etc.

Inhalt 2: Kooperationspartner

Verteilung Uber GastefUhrer und Hotels

Schwenk von ,Kotztute® auf ,Fleischertute”

cREEPERBAHN
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WILLKOMMENSTUTE

Mit einem kleinen up heifen wir s . Genauso schillernd
und farbenfroh wie St. Pauli bei Nacht, sind auch die Menschen dle hlerleben arbeiten oder zu Besuch
sind. Auf St. Pauli begegnet man sich am besten mit Respekt und einer quten Portion Toleranz.

YOUR PLEASURE, OUR HOME!

DIE 10 GEBOTE VON ST. PAULI

(") RESPEKTVOLLER UMGANG { 2 TREFFSICHERHEIT
Z AUF ST. PAULI ik { KANN UBERLEBENSWICHTIG SEIN, @‘%
LI FORDERT DIE GESUNDHEIT. JEDER MULLEIMER ZAHLT.

drei #% WCIST KEINE KUR SONDERN PFLICHT,

ONST PINKELN WIR ZURUCK.

ERNE, VIEL UND LAUT AUF DER REEPERBAHN.. 7 <@
H RESPEKTIERT DIE WOHNSTRASSEN."J3 L L

) [E GELBEN WARNSCHILDER M GEFAHRENGEBIET
ND KEINE DEKO, SONDERN GESETZ! A
WELCOME BAG

SBESONDERE DAS GLASFLASCHENVERBOT.
~ st ,
ok 1 e b e v, e i i ok 5 Pk 5L Pk €1
it

[ERBERTSTRASSE @1 | KONDOME SIND AUCH ®
JAHRE ALTSEIN, G | IMLEICHTEN GEWASSER FUR
EIBEN DRAUSSEN. & % JEDEN SEEMANN PFLICHT.
REDITKARTEN-PIN IST AUCH IN DER 2
ARFSTEN SITUATION GEHETM ZUHALTEN.

YOUR PLEASURE, OUR HOME!

THE 10 COMMANDMENTS OF ST. PAULI

hl IN ST. PAULI, MK ZACCUIACV
Z e Amccwmr!n 1$H: S A KEY T0 SURYT
© 15.Go0D FOR YOUR IVERY WAST (cunmm «Mu

three # TOILETS ARE NOT A RIGHT, THEY ARE A DUTY,
OTHERWISE WE PEE RIGHT BACK.
PARTY FREE, PARTY LOUD AND PARTY LOTS ON THE REPERBANN. &
4 BUT RESPECT THE RESIDENTIAL STREETS. J31 L
THE YELLOW WARNING SIGNS IN DANGEROUS AREAS
gkﬂf NOT THERE FOR DECORATION, IT'S THE LAW!

VISTORS 10 1 mmmmw >< CONDOMS ARE A MUST
q \0 l$ FOR ALL SALORS, ®
MEN KAV 159 L EVEN N CALM WATERS.

8’ EVEN wmrn( MOST HEATED MOMENTS iz

T CARD PIN NUM

PHOTOS OF SCANTILY-CLAD WOMEN
1 AND LARGE YOUNG MEN ARE TABOO. eﬁ

FALGRE 3 ORSERYE 75 RULE COULD MEAN THE EX0 OF YOUR CAMERA OF PHOKE

G Tetreer?hiters DON'T DRINK MORE
THAN YOUR STOMACH OR YOUR SENSES CAN STAND
1 IN EMERGENCIES, USE THE BAG. ‘1

0S VON LEICHTEN MADELS UND
EREN JUNGS SIND TABU. aﬁ
ESACHTUNG BESTEHT LEBENSGEFAHR FUR HANDYS UND KAMERA.

1?1xe7 ¥ TRINK NICHT MEHR ALS :1

FIN VERSTAND UND DEIN MAGEN VERTRAGEN!

IM NOTFALL NUTZ* DIE TUTE.

REEPERBAHN+ / www.bid-reeperbahn.de / www.reeperbahn.de

NSCHAFT ST. PAULI UND HAFENMEILE E.V.

M FUR ST. PAULI ig hafenmeile
b W igstpauli  Emcacadiia.

JULI
2015




2.5. Kondom

Auflage: 27.500 Stlck
2 Motive

LR

M ILLLLR LA

SAILO
SAIL
SAFE!

www.reeperbahn.de

cREEPERBAHN

BESSER

IS" DAS!

Eine Initiative des BID Reeperbahn+




2.6. Info-Flyer

Service und Informationsflyer
* Rubriken: Bars, Kneipen &

Unterhaltung, Table Dance & Erotisches,

Liveclubs & Diskotheken, etc.
 Service (Toiletten, Parkplatze, Touren,
S- und U-Bahn Stationen, etc.)

Verteilung (80.000 Stick)

33.000 Stuck (Hamburger Stadtgebiet, 540 Standorte)

10.000 Stuck (Highlight-Tour)

15.000 Stuck (Norddeutschland, Hotels, Tourist-Info, etc.)

25.000 Stuck (Willkommenstute)
7.000 Stuck (Sonstige)

cREEPERBAHN

LEGENDE REEPERBAHN

ST. PAULI & REEPERBAHN
STADTTEILFUHRER

REEPERBAHN
KIEZ. KUNST. KULT.

SEPTEMBER
2015
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2.7. Welhnachten

« 3 Weihnachtsbaume

« Konzept fur Dekoration des Mittelstreifens,
der Strallenbeleuchtung etc.

* Weihnachtsmann als Promoter flr das BID
(Verteilung von BID-Material, Kondome etc.)

NOVEMBER
2015
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2.8. Website www.reeperbahn.de

* Onlinestellung Ende Januar 2016

~ o000 | =

iiEEpERBAHl@

DIESE WOCHE
P AUF DEM KIEZ

JANUAR
2016



http://www.reeperbahn.de
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2.9. Website www.bid-reeperbahn.de

Willkommen beim BID Reeperbahn+

WAS WIR VORHABEN.



http://www.bid-reeperbahn.de
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2.10. Tolerance Kampagne

Sicherheit

Mehrere Gesprachsrunden mit Betreibern
und der Leitung des PK 15

-Abstimmung bzgl. Kenntlichmachung der Sicherheitskrafte
-Verbesserung der Kommunikation zwischen Betreibern und Polizei
-Aufklarung der Gaste

Mehrere Pressetermine zu den Geschehnissen

Entwicklung der Kampagne

,No Sexism! No Racism*

-in Anlehnung einer existierenden Aktion ausgehend vom
Sommersalon / Hamburger Berg, haben wir eine Kampagne entwickelt,
die umfangreich von Stréer gesponsert wird.

Pressekonferenz am 09.02.2016, 10 Uhr, Sankt Pauli Museum.
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2.11. Tolerance Kampagne
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Plakatkampagne
» Zeitraum: 09.02. — 22.02.2016
(KW 6 + 7), teilweise noch immer
* Menge: 156 Plakate
« Standorte: 98 Standorte
auf der Reeperbahn und
angrenzende Seitenstralien
* Medium: LitfaRsaule (Premium CLP)
» Motiv: 3 Farbvarianten (pink, weil3 + schwarz)
» Kooperation mit Stroer
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2.12. Tolerance Kampagne

Flyer

Plakate
Buttons
T-Shirts

Lieber Gast,

schon, dass Du mit uns den Abend verbringst!
Damit alle auf St. Pauli feiern und die Reeper-
bahn geniefen konnen muss sich jeder an
unsere Hausregeln halten:

Wir dulden KEINEN

Rassismus ! Sexismus ! Homophobie !
und wollen hier alle mit

Respekt ! Toleranz ! und Freiheit !
zusammen leben und feiern.

St. Pauli bleibt frei, bunt und tolerant!

Wenn Du Dich belastigt fiihlst oder etwas in
dieser Richtung mitbekommst, melde Dich
bitte an der Bar, beim Servicepersonal oder
bei den Turstehern.

Und jetzt genief’ den Moment, die Musik
und das Leben! Schdn, dass Du da bist!

Eine Initiative von BID Reeperbahn+ FEBRUAR
www.bid-reeperbahn.de / www.reeperbahn.de 2016
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2.13. Groliflachenwerbung Medienfassade

« Tolerance-Kampagne, ca. 30 Sekunden
o Standort: Medienfassade, Klubhaus St. Pauli
o Zeitraum: alle 15 Minuten, 24 Stunden
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2.14. Groldflachenwerbung Grolde Freiheit

« Tolerance-Kampagne, ca. 20 Sekunden
o Standort: LED-Banner Grof3e Freiheit
o Zeitraum: alle 10 Minuten, 24 Stunden
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2.15. Groldflachenwerbung Heil3e Ecke

» Tolerance-Kampagne + Wildpinkler-Kampagne
» Standort: Heil3e Ecke, Bauzaun
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2.16. Fotoshooting Grol3e Freiheit

 Tolerance-Kampagne — Herzlich Willkommen GroBe Freiheit

 Unterstutzung von |
Betrieben aus der
Grolden Freiheit
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2.16. Adaption in der Rindermarkthalle
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2.17. Anzeigenschaltung

* DIN lang Anzeigen im Hamburg Fuhrer + PAS City Plan
* deutsch + englisch
* 12 Ausgaben englisch +
2 Ausgaben deutsch
» Schaltungen Mai + Juni 2016

BROADWAY Glaubst Du
PATPONG noch oder
WALLETJES weipt Du
PIGALLE schon?
ISTEDGADE Reeperbahn,
KING'S CROSS echt ehrlich -

REEPERBAHN komm vorbei!




3.1. Reeperbahnrunden

Reeperbahn-Runde 6

Vorstellung des Veranstaltungskalenders
von Hamburg Marketing. 29.02.2016

Reeperbahn-Runde 7
Was kdnnen Gastefuhrer zu einem nachhaltigen
Tourismus auf Sankt Pauli beitragen? Planung Juni

Reeperbahn-Runde 8

Kioske Teil 3. Status Quo der aktuellen behoérdlichen MaBnahmen
Planung Juli

alle weiteren Reeperbahn Runden in 2016 werden zu aktuellen
Bedarfs- und Fragelagen geplant -> soziales / Drogenproblematik

Bisher haben bereits Reeperbanhrunden zu Drogenproblematik,
Kioske, Bierbikes, Gastefuhrer stattgefunden.

cREEPERBAHN
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KIOSKE - Teil 2. Wie geht es weitey?— /

Gaste:

Andy Grote (Bezirksamtsleiter HH-Mitte),
Franz Klein (Prasident Dehoga)
Eingeladen:

Anwohner*innen, Gastronomien,
Kioskbetriebe, Behdérdenvertretungen

25. August 2015
18.00 Uhr
im ELBWERK

Bernhard-Nocht-Strafle 68
20359 Hamburg
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3.2. Wir und das Viertel - Branchentreffs

Gastronomie
zur Gastrovision. 15 Marz, 17 Uhr

Musikbranche

Reeperbahnfestival | Conference
22. September

SREEPERBAHN’
meuauuw ‘

die Entwicklung der Musikwirtschaft
auf Sankt Pauli
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3.3. Reeperbahn-Festival 2015

* Anzeige, Einladung und Plakat

HEIMSPIEL

REEPERBAHN

REEPERBAHN
YOUR PLEASURE, OUR HOME!

m B0 REEPERRANNe | v

25.09.2015
/15.00-/1830 Ul

valy

St RBuli-Tag WJolks

s e e N &

HEIMSPIEL
REEPERBAHN

Auf die Bihne ... fertig ... los!

Wir machen die frei fr Bands aus

St. Pauli - und zwar nur aus St. Pauli

Programm

« Talkpanel von 15.30 bis 16.30 Uhr A3

= WithAL Ip From My Friends’ REEPERBAHM

* 3 waschechte Bands aus St. Pauli YOUR PLEASURE, OUR HOME!

~  SEPTEMBER
2015
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3.4. Sie spielen unser Lied
Imagearbeit / Internationalisierung

Eine Hymne

In Zusammenarbeit mit ,Home Studios” & ,Bring me Home" werden 10-12 Musiker, Musikerinnen
und Bands aus Sankt Pauli ausgewahlt, den Titel ,auf der Reeperbahn nachts um halb eins® neu
zu interpretieren.

In vier Konzerten mit Liverecordings werden die Interpretationen dem Publikum vorstellt und fur die
Veroffentlichung einer Compilation aufgenommen. Mastering/Studioaufnahmen findet in den Home
Studios statt. Erstellung von 100-200 CDs / Vinyl. Ansonsten sind die Titel via iTunes & Spotify
erhaltlich.

Im Anschluss wird ein DJ Remix erstellt (DJ Duo Clashes). Produktion eines Musikvideos, das
gleichermalden ein Imagevideo fur die Reeperbahn sein wird.

Regisseur und Kameramann Christian Boege.

Zeitplanung:

Veroéffentlichung zum Reeperbahnfestival.

22.09.2016 | 10 bis 18 Uhr | Hakken

Vorabprasentation beim ,Hamburg Tag“ in Goteborg

(09.09-11.09.)

1.10.2016 Sound of St. Pauli - Festival auf dem Spielbudenplatz.
Prasentation ,Tag der Deutschen Einheit“ in Dresden. (1.10. bis 3.10.)




bei Filmaufnahmen

temporares Tattoo

3.4. Sie spielen unser Lied

* Plakate + Flyer fur Live-Recordings
« CD + Booklet-Gestaltung
 Fotografische Begleitung

 Unterstltzung mit Grafik bei
Filmen (Intro, Abspann, etc.)

* Bewerbung der Aktion beim
Reeperbahn Festival 2016

* z.B. Marketingmalnahmen:

cREEPERBAHN
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3.5. Werbefilme Reeperbahn

« Zusammenarbeit mit OKD

» Konzept ,Reeperbahn, echt ehrlich!”

 3-5 kurze Clips

* ergeben zusammen einen langen ,\Werbefilm*
* Drehtage 18.05. + 19.05.2016

“' Ildﬁ‘_‘
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3.6. Kulturfond - REEVIER

Kulturpreis | REEVIER
Vier Kategorien | Vier Preisgelder | a € 5.000,- im Jahr
Jury | QM und zwei weitere Vertreter aus der Kreativszene

Bisher wurden gefordert:

Rummelplatz & Budengold 2015 (historischer Jahrmarkt)
Jimis Waschsalon (Ausstellung)

TalkDOT (neues Medienformat)

Rummelplatz & Budengold 2016
(+Ausstellung zur Dampfschifffahrt) m
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4.1. Big Bellies

« Beschriftung der Big Belly's
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4.2. Milleimerkonzept (SRHH)

» Beschriftung der Mulleimer auf der gesamten Reeperbahn

» Kooperation mit Stadtreinigung Hamburg

)

OUR HOME! ¥
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4.3. W-LAN Flyer D

KOSTENLOSES OFFENTLICHES
WLAN FUR DIE REEPERBAHN

* |Information fur Betreiber und Anwohner

N RO TS
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SURFEN AUF DIGITALE 00&&;

DER REEPERBAHN 7% STADT HAMBURG
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4.4. Toiletten-Konzept Reeperbahn

» Werbekampagne zur besseren Auffindung von Toiletten / Pissoirs

 z.B. Hinweise uber Gulli-Deckelbeschriftung
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4.5. Tag des offenen Denkmals

* Ausstellungsort Grol3e Freiheit

» GrolRe Freiheit 36, Dollhouse, Gretel & Alfons, Olivias Show Club, etc.
« StralRenfest fur Anwohner ,Red Dinner*

« Banner mit historischen Infos von Betrieben aus der Grol3en Freiheit

in Verbindung mit einer QR-Code Kampagne (Infos auf Website)
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4.6. Infotafeln / QR Codes

Rechercheauftrag an Eva Decker
Start ,Grolde Freiheit” zum ,Tag des offenen Denkmals”
am 11.09.2016
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5.1. Westhalfte Reeperbahn

2006 wurde die Osthalfte der Reeperbahn umgebaut.

Die Westhalfte sollte folgen. Das hat bis heute nicht stattgefunden.
Die Analyse hat ergeben, dass eine Weiterentwicklung der westlichen
Reeperbahn notwendig und Uberféllig ist.

Das Quartiermanagement hat bereits politischen und behdrdlichen
Kontakt, um die MaBnahme voranzutreiben.
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5.2. Kioske
Erst wenn der letzte Club,
Zusammenschluss von Betreibern und Interessens- die letzte Kneipe und
vertretungen die letzte Biihne geschlossen ist,
werdet ihr merken, dass man
Clubkombinat Atmosphire, Tanz, Kultur und Party
IG St. Pauli . .
Clubkombinat nicht am Kiosk kaufen kann.
Dehoga Hamburg u.v.m. Sei ein Supporter

S

Sankt Pauli

Entwicklung einer unterstitzenden Kampagne
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Danke fur's
Zuhoren




