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AUFGABENTRAGER VERBINDET
PRIVATES ENGAGEMENT MIT
HOHEITLICHEN ANSATZEN.

Der Aufgabentrdger ASK hat in Abstimmung mit der Lenkungsrunde
und der Grundeigentiimerversammlung den Schwerpunkt fiir das
Aufgabenfeld Stadtteilreinigung tberarbeitet. Nicht zusatzliche
Serviceleistungen der Stadtreinigung sondern die unterstiitzenden
Reinigungsinitiativen und gezielten Verbesserungen der Ausstattung
sollen die bereits intensive Reinigung der Reeperbahn verbessern.
Dazu gehoren neue Flaschencontainer, Baumscheiben, Abschaffung
der Sackentsorgung bzw. kleinere Reparaturen. Die Mapnahmen werden
durch einen beauftragten Landschaftsplaner in ein abgestimmtes
Konzept zusammengefasst.

Das Verhalten der Konsumenten soll durch gezielte Kommunikation
und Information beeinflusst werden. Anwohner und Gewerbetreibende

wurden durch einen Flyer auf die Vorteile der Miilltrennung hingewiesen.

GLAS-CONTAINER

Das mit dem Waffenverbot 2006 erlassene Glasflaschenverbot am
Wochenende ist auf der Reeperbahn weitgehend durchgesetzt. Dennoch
stehen die zu diesem Zweck aufgestellten 10 gropen Miill-Container, die
zweckentfremdet werden, immer noch dort. Ziel ist sie durch kleinere,
der Menge angepasste und optisch aufgewertete Behalter zu ersetzen.

WLAN AUF DER REEPERBAHN

Die Einfiihrung von freiem WLAN auf der Reeperbahn durch
wilhelm.tel wird vom BID unterstiitzt. Es bietet den Besuchern
zeitnah digital gestiitzte Informationen und fiir die Medien-
branche ein besseres Datennetz. Es werden ca. 50 private
Access-Points gebraucht, die Eigentiimer werden gemeinsam
mit den Quartiersmanagern angesprochen werden.

SPRECHSTUNDE _)
D

NICHT VERGESSEN!

Jeden Mittwoch zwischen 17 und 19 Uhr stehen Ihnen die Quartiers-
manager im Sankt Pauli Museum fiir Gesprache zur Verfiigung.

QUARTIERSMANAGEMENT
VERSCHAFFT SICH GEHOR

EVENTMARKETING, KOMMUNIKATION, GFFENTLICHKEITS-
UND KULTURARBEIT

Mit der Reeperbahnrunde konnte ein Diskussionsforum fiir den Stadt-
teil eingerichtet werden, das bereits Gehdr findet. Der Austausch von
Positionen zum Drogenthema schaffte die Voraussetzung fiir konkrete
Handlungsweisen. Die Zahlung von allein 14 Kiosken auf der Reeper-
bahn und iiber 30 im Umfeld und deren Verkauf von Alkohol fihrt zu
Problemen. Die Angebote wurden noch einmal iberpriift und zahlreiche
Ordnungswidrigkeiten festgestellt. Auch zum Thema Bier-Bikes konnte
festgestellt werden, dass die notwendige Genehmigung nicht vorliegt.
Keine Einigung konnte hinsichtlich der sich hdufenden Touren und ihrer
Inhalte gefunden werden. Eine Beschwerde-E-Mail (touren@bid-reeper-
bahn.de) wurde eingerichtet.

Die nichsten Termine fiir die Reeperbahn-Runde(n) stehen auch
schon fest. 25. August, 18 Uhr im Elbwerk (Bernhard-Nocht-Strafe)
und am 6. Oktober, gegen 16.30 Uhr zum Thema ,,Die Olympischen
Spiele und St. Pauli".

DIE NACHSTEN SITZUNGEN
AG Marketing: 25. August 2015, 11.00-13.00 Uhr
AG Erscheinungsbild: 27. August 2015, 11.00-13.00 Uhr

PLAKATAKTION GEGEN
WILDPINKELN

Rechtzeitig zum Schlagermove wurden 15 gropformatige Plakate gegen
das Wildpinkeln auf der Reeperbahn aufgestellt. Die Werbekampagne
gegen Verschmutzung wurde vom Veranstalter mit 400 Toiletten und
einer Ermahnung auf der Startseite im Internet aufgegriffen.

PINKLER?

Wie du pinkelst ist uns egal,
aber nicht wo!

REEPERBAHR?

YOUR PLEASURE, OUR HOME!
Eine v vom B0 REEPERBAHNS/ wwiperon

WEITER AUF DER NACHSTEN SEITE




WILLKOMMENSTUTE

Fir Reeperbahn-Besucher wurde eine
wasserfeste Willkommenstiite entwickelt.
Sie enthdlt einen Plan der Reeperbahn mit
Adressen aller Angebote, auf Angebote in
der Woche wird besonders hingewiesen,
ein Kondom mit eigenem Logo und einem
Aufdruck der 10 vom Quartiersmanagement
entwickelten Besucherregeln sowie der
Pinkelkarte. Die Pinkelkarte fordert nach
dem Belohnungsprinzip zum Aufsuchen der
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WILLKOMMENSTUTE
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YOUR PLEASURE, OUR HOME!

DIE 10 GEBOTE VON ST. PAULI
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IM NOTFALL NUTZ DIE TUTE.

geht ein Schnaps auf's Haus.

LENKUNGSAUSSCHUSS

AM 9. SEPTEMBER

Eine Einladung dazu geht Ihnen noch gesondert zu.

BID INTERNATIONAL

Am1.und 2. Juli fand der internationale BID Kongress in Hamburg statt.
Das BID Reeperbahn+ war an zwei Tagen Gastgeber nationaler und
internationaler Gdste. Das Quartiersmanagement hat ungetriibt von

den mindestens 30°C durch Sankt Pauli gefiihrt und einen erhellenden
Austausch gepflegt.

Auch den Anliegern in der Friedrichstrape konnte geholfen werden. Auf
kurzem Dienstwege wurde ein Teil Fupgangerschutzbiigel gegen Stangen
ausgetauscht. Die Sturzgefahr der Gaste der anliegenden Bars ist damit
entscheidend minimiert. Die Kosten dafiir haben die Anlieger selbst
getragen.

ZEICHEN SETZEN

Eine Kiinstlerausschreibung fiir eine Skulptur/kiinstlerische Lésung
fiir die Eingangssituation der Reeperbahn wurde gestartet. Ziel ist
eine optische Aufwertung des Erscheinungsbildes. Der kreative Wett-
bewerb [duft bis zum 27. August 2015 und ist mit EUR 1.500,- dotiert.
Die Preisvergabe wird am 14. September 2015 stattfinden.

YOUR PLEASURE,
OUR HOME.
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Reeperbahnt

Quartiersmanager:

Lars Schitze

Mobil: +49 (0) 173 207 29 28
E-Mail: LS@bid-reeperbahn.de

Seewartenstr. 10, 20459 Hamburg
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BEATLES-PLATZ

Der Bezirk hat kiirzlich den Beatles-Platz baulich wieder herrichten
lassen. Es ist aber klar, dass der Platz vor allem ein langfristiges und
tragfahiges Pflegekonzept bendtigt. Die bezirklichen Finanzmittel
werden das nicht tragen kénnen. Das BID erarbeitet derzeit zusammen
mit der Spielbudenplatzbetreiber GmbH einen Reinigungsplan. Dariiber
hinaus mdchte das BID Reeperbahn+ auch fiir die Pflege und Instandhal-
tung Unterstiitzer gewinnen, um die Attraktivitdt des Platzes auch tiber
eine Laufzeit des BIDs hinaus zu erhalten.
Dazu haben wir in Zusammenarbeit mit Glinter Zint und Matthias Grenda
(Biografietage) und in Kooperation mit verschiedenen Locations eine
Ausstellung unter dem Titel ,,All You Need Is Love” zu dem Thema Beatles
& Hamburg erarbeitet. Um dem Ganzen die maBgebliche Aufmerksamkeit
zu verleihen, wird Freda Kelly, die Sekretdrin der Beatles, das erste Mal
seit 1963 St. Pauli besuchen, am 2.10. gegen 18 Uhr die Ausstellung mit
einem Rundgang erdffnen und in den Abendstunden ihre Dokumentation
Good OI' Freda vorstellen. Wir erhoffen uns damit ein mdglichst gropes
Spendenaufkommen fiir den Sonderfonds ,Beatlesplatz” des St. Pauli
Museums e.V., um auch kleinere und grofere Reparaturarbeiten etc. in
Zukunft davon vornehmen lassen zu kdnnen.
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REEPERBAHN FESTIVAL“ ﬂm
MIT EIGENEN MUSIKERN

Das BID beteiligt sich mit einem Panel am Reeperbahn Festival auf

dem Spielbudenplatz. Die Reeperbahn soll nicht nur Veranstaltungsort
sein, sondern sich auch mit eigenen Kiinstlern beteiligen. Es wird eine
Talkrunde mit Vermietern von Kreativraumen, Musikwirtschaft, Musikern
angeboten. Ziel ist, dass St. Pauli fiir die Branche interessant bleibt.

Am 25.09.2015 findet die Veranstaltung des BID auf dem Spielbudenplatz
statt. Aus 30 Bands wurden 3 ausgewdhlt und werden dort vorgestellt.
Dies sind John Monday, Howard Bridges und Karo Fontana. Seien Sie
unser Gast in der Spielbude (Spielbudenplatz) und melden sich bitte
unter js@bid-reeperbahn.de an. Einlass nur mit Festival/Conference-
Ticket oder Uber die Gasteliste BID-Reeperbahn+.

ERMASSIGTER 4-TAGES-PASS BEIM REEPERBAHN FESTIVAL
Statt EUR 195,- (requldrer Preis) gibt es fiir das BID-Netzwerk

ein ermapigtes Angebot: EUR 135,- (zzgl. MwSt. + Gebiihren).
Bitte bis 16.09. unter registration@reeperbahnfestival.com
mit dem Codewort ,,Discount_BID" anmelden.

PARALLEL BEWIRBT SICH DAS BID REEPERBAHN+
GERADE FUR DEN PREIS ,,QUARTIER DER ZUKUNFT".

Aufgabentrager: ASK GmbH
Lange Reihe 29, 20099 Hamburg
E-Mail: info@ask-hamburg.de
www.ask-hamburg.de

Quartiersmanagerin:

Julia Staron

Mobil: +49 (0) 15126 36 73 54
E-Mail: JS@bid-reeperbahn.de




