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4 Anlage 1 Zustimmungserklirungen

Die schriftlichen Zustimmungen der Grundeigentiimer*innen zur Einreichung der

Antragsunterlagen liegen der Behérde fur Stadtentwicklung und Wohnen vor.

OTTO WULFF BID GmbH | BID Reeperbahn®






{ Anlage 2 Gebietsabgrenzung

OTTO WULFF BID GmbH | BID Reeperbahn®
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¥ Anlage 3 Grundstiicksrelevante Daten gemi3 GSED

OTTO WULFF BID GmbH | BID Reeperbahn® I






Grundstiicksrelevante Daten fiir die Ermittlung des Maximalbudgets gemaR GSED

Gemarkung St. Pauli Siid

Wert-
relevante . .
o = S Bodenrichtwert in) ey (ol
Flurstiicks- |Flache in m?| Geschoss- . Bezugsbodenwert in m
Lfd. Nr. |StraBe und Hausnummer e €/ m? laut ALKIS
nummer | laut ALKIS | flachenzahl (31.12.2019) laut ALKIS (31.12.2019)
(WGFZ) des o
GH-BRW
LincolnstralBe 2; Reeperbahn 151,
1]153, 155 1293 803 0,6 1.320,00 € 1.059.960,00 €
Reeperbahn 147; LincolnstralRe
2|ohne Nummer 834 1.288 0,5 1.450,00 € 1.867.600,00 €
3|Reeperbahn 145 235 177 0,5 1.450,00 € 256.650,00 €
4|Reeperbahn 141, 143 234 371 0,5 1.450,00 € 537.950,00 €
5|Reeperbahn 131 717 658 0,5 1.450,00 € 954.100,00 €
Silbersackstralle 2, 8; Reeperbahn
6(125, 127, 129 313 1.203 0,5 1.450,00 € 1.744.350,00 €
Silbersackstrafte 9; Querstralte
7|ohne Nummer 609 247 0,7 700,00 € 172.900,00 €
8|Querstrale 2 157 191 0,7 700,00 € 133.700,00 €
QuerstralRe 1; Hans-Albers-Platz 5,
9|6 163 375 0,7 700,00 € 262.500,00 €
10|Hans-Albers-Platz 3 162 430 0,7 700,00 € 301.000,00 €
11|Hans-Albers-Platz 2 160 234 0,7 700,00 € 163.800,00 €
FriedrichstralRe 28, 30; Hans-Albers-
12|Platz 1 220 443 0,7 700,00 € 310.100,00 €
13 |Friedrichstrale 29 265 612 0,6 600,00 € 367.200,00 €
14 |FriedrichstraBe 19, 21, 23 266 661 0,6 600,00 € 396.600,00 €
FriedrichstralRe 13, 17;
15|Gerhardstrae ohne Nummer 254 338 0,6 600,00 € 202.800,00 €
FriedrichstralRe 11; Gerhardstralte
1612 801 376 0,8 800,00 € 300.800,00 €
GerhardstraBe 14, 16; HerbertstraBe
17|16 802 374 0,8 800,00 € 299.200,00 €
18|Herbertstralle 14; Gerhardstrale 17 1155 203 0,8 800,00 € 162.400,00 €
19|Gerhardstrale 18, 18a 1156 170 0,8 800,00 € 136.000,00 €
20 |HerbertstraRe 10, 12 776 379 0,8 800,00 € 303.200,00 €
21|Herbertstrale 6, 7a, 7b, 8 153 381 0,8 800,00 € 304.800,00 €
22 |Herbertstrale 3 565 375 0,8 800,00 € 300.000,00 €
HerbertstralRe 1; Davidstrale 10b,
23|11, 12 780 308 0,8 800,00 € 246.400,00 €
24 |HerbertstraBe 24, 25 804 371 0,8 800,00 € 296.800,00 €
25 |Herbertstralle 27 1122 139 0,8 800,00 € 111.200,00 €
26 |Herbertstralle 28 1123 112 0,8 800,00 € 89.600,00 €
27 |HerbertstralBe 29 1124 125 0,8 800,00 € 100.000,00 €
DavidstralRe 13, 14, 15;
28|Herbertstralle 30 462 297 0,8 800,00 € 237.600,00 €
29 |Friedrichstralie 9 800 377 0,8 800,00 € 301.600,00 €
30|Friedrichstralie 7 397 372 0,8 800,00 € 297.600,00 €
31 |Friedrichstralie 3, 5 312 368 0,8 800,00 € 294.400,00 €
FriedrichstralRe 1; DavidstraBe 16,
32|17 159 282 0,8 800,00 € 225.600,00 €
DavidstraBe 34, 35, 36;
33|Hopfenstrale 36 342 208 0,7 700,00 € 145.600,00 €
34 |DavidstraBe 31, 32, 33 341 216 0,7 700,00 € 151.200,00 €
35|DavidstraBe 30 368 119 0,7 700,00 € 83.300,00 €
36 |DavidstraBe 29; Kastanienallee 37 525 200 0,7 700,00 € 140.000,00 €
DavidstraBe ohne Nummer;
Kastanienallee ohne Nummer;
37 |Spielbudenplatz 31 94, 680, 1375 657 0,8 800,00 € 525.600,00 €
38|Spielbudenplatz 29, 30 1306 1026 0,8 2.320,00 € 2.380.320,00 €
Kastanienallee ohne Nummer;
39|Spielbudenplatz ohne Nummer 657 657 0,8 2.320,00 € 1.524.240,00 €
Spielbudenplatz 27, 28;
40|Kastanienallee 32 658 1306 0,8 2.320,00 € 3.029.920,00 €
41|Spielbudenplatz 24, 25 1387 929 0,8 2.320,00 € 2.155.280,00 €
42|Spielbudenplatz 21, 22 837 859 0,8 2.320,00 € 1.992.880,00 €
Spielbudenplatz 19, 20;
43|Kastanienallee 22 653 1091 0,8 2.320,00 € 2.531.120,00 €
Spielbudenplatz 18; Kastanienallee
44]18; Taubenstrale 21, 23 652 631 0,8 800,00 € 504.800,00 €
45|Spielbudenplatz 3 647 315 0,7 2.030,00 € 639.450,00 €
Spielbudenplatz 1, Kastanienallee
ohne Nummer, Beim Trichter ohne
46 |Nummer 1002 3800 0,7 2.030,00 € 7.714.000,00 €




Beim Trichter 1, 1a; Kastanienallee
ohne Nummer; Zirkusweg ohne

47 |Nummer 1474 2038 0,7 700,00 € 1.426.600,00 €
Beim Trichter onne Nummer;
48|Zirkusweg 20; Reeperbahn 1 1473 3368 0,7 1.680,00 € 5.658.240,00 €
Millerntorplatz 1; Kleine SeilerstralRe
ohne Nummer; Reeperbahn ohne
Nummer; Seilerstralle ohne
Nummer; Budapester Strafe ohne
Nummer; Simon-von-Utrecht-Stralle
49|ohne Nummer 1300 8432 0,9 2.160,00 € 18.213.120,00 €
Reeperbahn 5; Seilerstralle ohne
50 |Nummer 52 497 0,9 2.610,00 € 1.297.170,00 €
51|Reeperbahn 6 53 106 0,9 2.610,00 € 276.660,00 €
Reeperbahn 7; Seilerstralle ohne
52 |Nummer 54 226 0,9 2.610,00 € 589.860,00 €
53|Reeperbahn 9; Seilerstrale 7 55 235 0,9 2.610,00 € 613.350,00 €
54 |Reeperbahn 11 56 111 0,9 2.610,00 € 289.710,00 €
Reeperbahn 15; Seilerstralle ohne
55 |Nummer 57 389 0,9 2.610,00 € 1.015.290,00 €
56 | SeilerstralRe 15; Reeperbahn 16 58 424 0,9 2.610,00 € 1.106.640,00 €
57 |Reeperbahn 17 59 115 0,9 2.610,00 € 300.150,00 €
Reeperbahn 19, 21; Seilerstralle
ohne Nummer; westlich Seilerstralte
58|15 60, 61, 590 588 0,9 1.260,00 € 740.880,00 €
59 |Reeperbahn 22 62 143 0,9 2.610,00 € 373.230,00 €
60|Reeperbahn 25 63 294 0,9 2.610,00 € 767.340,00 €
61|Reeperbahn 29 65 150 0,9 2.610,00 € 391.500,00 €
62 |Reeperbahn 35; Seilerstrale 27 239 1625 0,9 2.610,00 € 4.241.250,00 €
63 |Reeperbahn 36 19 156 0,9 2.610,00 € 407.160,00 €
64 |Reeperbahn 38 20 159 0,9 2.610,00 € 414.990,00 €
65 |Reeperbahn 40 21 160 0,9 2.610,00 € 417.600,00 €
Reeperbahn 42; Detlev-Bremer-
66 | Strale ohne Nummer 22 159 0,9 2.610,00 € 414.990,00 €
Reeperbahn 46, 48, 52; Reeperbahn
ohne Nummer; Detlev-Bremer-
StraRe ohne Nummer; stidlich
67 | Detlev-Bremer-Strale 54 25, 26, 28, 251 1486 0,8 1.120,00 € 1.664.320,00 €
68 |Reeperbahn 54 31 178 0,8 2.320,00 € 412.960,00 €
69 |Reeperbahn 56, 57 32 181 0,8 2.320,00 € 419.920,00 €
70|Reeperbahn ohne Nummer 33 182 0,8 2.320,00 € 422.240,00 €
71|Reeperbahn 58, 59 34 185 0,8 2.320,00 € 429.200,00 €
72 |Reeperbahn 61 35 186 0,8 2.320,00 € 431.520,00 €
73|Reeperbahn 63, 65 37 377 0,8 2.320,00 € 874.640,00 €
74 |Reeperbahn 66 38 192 0,8 2.320,00 € 445.440,00 €
75|Reeperbahn 68 39 194 0,8 2.320,00 € 450.080,00 €
76 |Reeperbahn 70 1008 392 0,8 2.320,00 € 909.440,00 €
Reeperbahn 74; Hein-Hoyer-Stralle
7714 332 190 0,8 2.320,00 € 440.800,00 €
Hein-Hoyer-StralRe 1; Reeperbahn
78|76 45 193 0,8 2.320,00 € 447.760,00 €
79|Reeperbahn 78 46 195 0,8 2.320,00 € 452.400,00 €
80|Reeperbahn 82 47 194 0,8 2.320,00 € 450.080,00 €
81|Reeperbahn 88 48 190 0,8 2.320,00 € 440.800,00 €
82 |Reeperbahn 90 49 188 0,8 2.320,00 € 436.160,00 €
83 |Reeperbahn 96; Hamburger Berg 39 50 246 0,8 2.320,00 € 570.720,00 €
Reeperbahn 100, 102, 104;
84 |Hamburger Berg 3a, 3b 1333 1264 0,8 2.320,00 € 2.932.480,00 €
85|Reeperbahn 108, 110, 114 727 1146 0,8 2.320,00 € 2.658.720,00 €
86| TalstralRe 2; Reeperbahn 116 726 252 0,8 2.320,00 € 584.640,00 €
TalstralBe 3; Reeperbahn 118, 122,
87|124, 126, 128, 130, 132 429 815 0,7 2.030,00 € 1.654.450,00 €
88|Reeperbahn 136 428 685 0,7 2.030,00 € 1.390.550,00 €
Reeperbahn 140, 140a, 140b, 140c,
89]142, 144 147, 989 3103 0,7 2.030,00 € 6.299.090,00 €
Reeperbahn 140, 140a, 140b, 140c,
90]142, 144 427, 988 184 0,7 2.030,00 € 373.520,00 €
91|Reeperbahn 148 426 217 0,7 2.030,00 € 440.510,00 €
92 |Reeperbahn 150 68 83 0,7 2.030,00 € 168.490,00 €
93|Reeperbahn 152, 154 67 290 0,7 2.030,00 € 588.700,00 €
94 |Reeperbahn 156 425 90 0,7 2.030,00 € 182.700,00 €
95|Reeperbahn 158 424 91 0,7 2.030,00 € 184.730,00 €
96 |Reeperbahn 160 423 74 0,7 2.030,00 € 150.220,00 €
97 |Reeperbahn 166 1083 3360 0,7 2.030,00 € 6.820.800,00 €
98|Reeperbahn 170 421 34 0,7 2.030,00 € 69.020,00 €
99 |Reeperbahn 172 936 398 0,7 2.030,00 € 807.940,00 €
100|GroRe Freiheit 2; Reeperbahn 174 1287 387 0,7 2.030,00 € 785.610,00 €
101|GroRe Freiheit 4 1286 231 0,7 1.540,00 € 355.740,00 €




102|GroRe Freiheit 6 934 540 0,7 1.540,00 € 831.600,00 €

103|GroRe Freiheit 10 933 645 0,7 1.540,00 € 993.300,00 €
Grole Freiheit 14, 28, 30;

104 |Reeperbahn 170 a-f 928, 927 2804 0,7 1.540,00 € 4.318.160,00 €

105|GroRe Freiheit 18 930 351 0,7 1.540,00 € 540.540,00 €

106 |GroRe Freiheit 32, 34 925 717 0,7 1.540,00 € 1.104.180,00 €
Grole Freiheit 36; SchmuckstralRe

107]13, 15 924 1097 0,7 980,00 € 1.075.060,00 €

108|GroRe Freiheit 39 898 695 0,6 1.320,00 € 917.400,00 €

109|GroRe Freiheit 27, 29 896 978 0,6 1.320,00 € 1.290.960,00 €

110|GroRe Freiheit 35 897 83 0,6 1.320,00 € 109.560,00 €
Grole Freiheit 11, 23, 25; westlich 894, 890, 895,

111|GroRe Freiheit 11, 23 983 887 0,6 1.320,00 € 1.170.840,00 €

112|GroRe Freiheit 17 893 188 0,6 1.320,00 € 248.160,00 €

113|GroRe Freiheit 13, 15 892 275 0,6 1.320,00 € 363.000,00 €

114 |GroRe Freiheit 9 889 154 0,6 1.320,00 € 203.280,00 €

115|GroRe Freiheit 5, 7 1290 630 0,6 1.320,00 € 831.600,00 €
Grofe Freiheit 1; Nobistor ohne
Nummer; GroRe Freiheit ohne

116 |Nummer; siidich GroRe Freiheit 5 886, 885 302 0,6 1.320,00 € 398.640,00 €

117 |Nobistor 4 884 188 0,6 1.320,00 € 248.160,00 €
Nobistor 8; nordlich Nobistor 8;

118 |nordwestlich Nobistor 4 883, 1544, 1551 234 0,6 1.320,00 € 308.880,00 €

119|Nobistor 10, 10a; nérdlich Nobistor 8 | 1063, 1550, 1552 1344 0,6 1.320,00 € 1.774.080,00 €

120 |Nobistor 14 1517 729 0,6 1.320,00 € 962.280,00 €

121 |Nobistor 16; nérdlich Nobistor 16 1511, 1524 1111 0,6 1.320,00 € 1.466.520,00 €

122 |Davidstralle 23, 24; Reeperbahn 75 476 547 0,7 700,00 € 382.900,00 €

123|Davidstralle 21 459 414 0,7 700,00 € 289.800,00 €
Davidstrae 19; Friedrichstrale 2, 4,

1246 224 399 0,7 700,00 € 279.300,00 €

125 |Friedrichstralle 8, 12 223 589 0,7 700,00 € 412.300,00 €

126 |Friedrichstrale 14, 16, 18 222 602 0,7 700,00 € 421.400,00 €

127 |Friedrichstrale 22 1 266 0,7 700,00 € 186.200,00 €
Friedrichstrale 24, 26; Hans-Albers-

128|Platz 20 169 269 0,7 700,00 € 188.300,00 €

129 |Hans-Albers-Platz 17, 18 168 248 0,7 700,00 € 173.600,00 €
Hans-Albers-Platz 14, 15, 15a, 15b,

130]16 167 814 0,7 700,00 € 569.800,00 €
Reeperbahn 103; Hans-Albers-Platz

131]13 228 171 0,7 700,00 € 119.700,00 €

132|Reeperbahn 101 227 174 0,7 2.030,00 € 353.220,00 €

133 |Reeperbahn 97, 99 682 339 0,7 2.030,00 € 688.170,00 €

134 |Reeperbahn 95 226 169 0,7 2.030,00 € 343.070,00 €

135|Reeperbahn 89 225 688 0,7 2.030,00 € 1.396.640,00 €

136 |Reeperbahn 83, 83a 145 672 0,7 2.030,00 € 1.364.160,00 €

137 |Reeperbahn 77 177 183 0,7 2.030,00 € 371.490,00 €

138|Querstralle 6; Hans-Albers-Platz 8 164 336 0,8 800,00 € 268.800,00 €
Querstrale 4, 5; Silbersackstralie 5,

139]7 174 336 0,8 800,00 € 268.800,00 €
Silbersackstralle 1, 3; Reeperbahn

140|117, 119, 121 230 573 0,8 2.320,00 € 1.329.360,00 €
Reeperbahn 115; Hans-Albers-Platz

141]9 229 639 0,8 800,00 € 511.200,00 €

142 |HerberstraBe 20, 21, 22 803 377 0,8 800,00 € 301.600,00 €

143|Schmuckstrae ohne Nummer 937 250 0,7 980,00 € 245.000,00 €
Kastanienallee ohne Nummer;

144 |TaubenstraRe ohne Nummer 1546 1502 0,7 700,00 € 1.051.400,00 €

145 [Kastanienallee ohne Nummer 1547 1281 0,7 700,00 € 896.700,00 €
Spielbudenplatz ohne Nummer;

146 | TaubenstralRe ohne Nummer 1545 2058 0,7 2.030,00 € 4.177.740,00 €

147 |Kastanienallee ohne Nummer 1548 1088 0,7 700,00 € 761.600,00 €

148 |Kastanienallee ohne Nummer 1549 257 0,7 700,00 € 179.900,00 €




Grundstiicksrelevante Daten fiir die Beitragsermittlung gemaR GSED

Anzahl der off. genutztes
Lfd. Nr. Bele_genheit Flurstiick m? m? im BID Vollgeschosse Kellerg_jeschoss Geschossfaktor | Modifizierte Flache | Anteil in Prozent Beitragshéhe
LincolnstralRe 2; Reeperbahn 151, 153,
1155 1293 803 803 2 2,8 2.248,40 0,66 14.849,48 €
Reeperbahn 147; Lincolnstral3e ohne
2[Nummer 834 1.288 1.288 2 2,8 3.606,40 1,06 23.818,35 €
3|Reeperbahn 145 235 177 177 5 4 708,00 0,21 4.675,96 €
4|Reeperbahn 141, 143 234 371 371 5 4 1.484,00 0,43 9.801,03 €
5|Reeperbahn 131 717 658 658 7 4,2 2.763,60 0,81 18.252,10 €
Silbersackstralle 2, 8; Reeperbahn 125,
6(127, 129 313 1.203 1.203 7 4,2 5.052,60 1,48 33.369,73 €
Silbersackstrafle 9; Querstralle ohne
7|Nummer 609 247 247 1 2 494,00 0,14 3.262,61 €
8|Querstrale 2 157 191 191 4 3,8 725,80 0,21 4.793,52 €
9|QuerstralRe 1; Hans-Albers-Platz 5, 6 163 375 375 4 3,8 1.425,00 0,42 9.411,36 €
10|Hans-Albers-Platz 3 162 430 430 5 4 1.720,00 0,50 11.359,68 €
11|Hans-Albers-Platz 2 160 234 234 4 3,8 889,20 0,26 5.872,69 €
Friedrichstralle 28, 30; Hans-Albers-Platz
12|1 220 443 443 4 3,8 1.683,40 0,49 11.117,96 €
13|Friedrichstralle 29 265 612 612 3 3,4 2.080,80 0,61 13.742,57 €
14|Friedrichstrafte 19, 21, 23 266 661 661 6 0,4 4,5 2.974,50 0,87 19.644,99 €
Friedrichstrale 13, 17; Gerhardstralle
15|ohne Nummer 254 338 338 2 2,8 946,40 0,28 6.250,47 €
16|Friedrichstrale 11; Gerhardstralle 12 801 376 376 6 4,1 1.541,60 0,45 10.181,45 €
17|Gerhardstrale 14, 16; HerbertstralRe 16 802 374 374 4 3,8 1.421,20 0,42 9.386,27 €
18|Herbertstralle 14; GerhardstraRe 17 1155 203 203 4 3,8 771,40 0,23 5.094,69 €
19|Gerhardstrale 18, 18a 1156 170 170 3 3,4 578,00 0,17 3.817,38 €
20|Herbertstralte 10, 12 776 379 379 3 3,4 1.288,60 0,38 8.510,52 €
21|Herbertstrale 6, 7a, 7b, 8 153 381 381 4 3,8 1.447,80 0,42 9.561,95 €
22|Herbertstrale 3 565 375 375 3 3,4 1.275,00 0,37 8.420,69 €
23|Herbertstrale 1; DavidstraRe 10b, 11, 12 780 308 308 3 3,4 1.047,20 0,31 6.916,20 €
24|Herbertstralle 24, 25 804 371 371 4 3,8 1.409,80 0,41 9.310,98 €
25|Herbertstralle 27 1122 139 139 3 3,4 472,60 0,14 3.121,27 €
26|Herbertstralle 28 1123 112 112 3 3,4 380,80 0,11 2.514,98 €
27 |Herbertstralle 29 1124 125 125 2 2,8 350,00 0,10 2.311,56 €
28|Davidstrale 13, 14, 15; HerbertstraRe 30 462 297 297 3 3,4 1.009,80 0,30 6.669,19 €
29|Friedrichstrale 9 800 377 377 4 3,8 1.432,60 0,42 9.461,56 €
30|Friedrichstrale 7 397 372 372 1 2 744,00 0,22 4913,72 €
31|Friedrichstrale 3, 5 312 368 368 5 4 1.472,00 0,43 9.721,77 €
32|Friedrichstrale 1; DavidstraRe 16, 17 159 282 282 4 3,8 1.071,60 0,31 7.077,35 €
33| Davidstrale 34, 35, 36; Hopfenstrale 36 342 208 208 5 4 832,00 0,24 5.494,92 €
34|Davidstrale 31, 32, 33 341 216 216 5 0,4 4,4 950,40 0,28 6.276,89 €
35|Davidstralle 30 368 119 119 5 0,4 4,4 523,60 0,15 3.458,10 €
36|DavidstralRe 29; Kastanienallee 37 525 200 200 6 4,1 820,00 0,24 5.415,66 €
Davidstralte ohne Nummer; Kastanienallee
37|ohne Nummer; Spielbudenplatz 31 94, 680, 1375 657 657 5 4 2.628,00 0,77 17.356,54 €
38|Spielbudenplatz 29, 30 1306 1026 1026 3 3,4 3.488,40 1,02 23.039,02 €
Kastanienallee ohne Nummer;
39| Spielbudenplatz ohne Nummer 657 657 657 1 657,00 0,19 4.339,13 €
40|Spielbudenplatz 27, 28; Kastanienallee 32 658 1306 1306 3 3,4 4.440,40 1,30 29.326,47 €




41|Spielbudenplatz 24, 25 1387 929 929 4,1 3.808,90 1,12 25.155,75 €
42|Spielbudenplatz 21, 22 837 859 859 0,4 4,5 3.865,50 1,13 25.529,57 €
43|Spielbudenplatz 19, 20; Kastanienallee 22 653 1091 1091 4 0,4 4,2 4.582,20 1,34 30.262,99 €
Spielbudenplatz 18; Kastanienallee 18;
44|Taubenstrafle 21, 23 652 631 631 4 2.524,00 0,74 16.669,67 €
45|Spielbudenplatz 3 647 315 315 2,8 882,00 0,26 5.825,14 €
Spielbudenplatz 1, Kastanienallee ohne
46|Nummer, Beim Trichter ohne Nummer 1002 3800 3800 3 3,4 12.920,00 3,78 85.329,71 €
Beim Trichter 1, 1a; Kastanienallee ohne
47|Nummer; Zirkusweg ohne Nummer 1474 2038 2038 8 0,4 4,7 9.578,60 2,81 63.261,54 €
Beim Trichter onne Nummer; Zirkusweg
48|20; Reeperbahn 1 1473 3368 3368 24 0,4 6,3 21.218,40 6,21 140.136,21 €
Millerntorplatz 1; Kleine Seilerstralle ohne
Nummer; Reeperbahn ohne Nummer;
Seilerstral’e ohne Nummer; Budapester
Stralle ohne Nummer; Simon-von-Utrecht-
49|StraRe ohne Nummer 1300 8432 8432 11 0,4 5 42.160,00 12,35 278.444,31 €
50|Reeperbahn 5; Seilerstralle ohne Nummer 52 497 497 6 4.1 2.037,70 0,60 13.457,92 €
51|Reeperbahn 6 53 106 106 1 2 212,00 0,06 1.400,15 €
52|Reeperbahn 7; Seilerstralle ohne Nummer 54 226 226 1 452,00 0,13 2.985,22 €
53|Reeperbahn 9; Seilerstralle 7 55 235 235 1 470,00 0,14 3.104,10 €
54|Reeperbahn 11 56 111 111 1 222,00 0,07 1.466,19 €
Reeperbahn 15; SeilerstralRe ohne
55|Nummer 57 389 389 5 1.556,00 0,46 10.276,55 €
56|Seilerstralle 15; Reeperbahn 16 58 424 424 1 848,00 0,25 5.600,59 €
57|Reeperbahn 17 59 115 115 2 2,8 322,00 0,09 2.126,64 €
Reeperbahn 19, 21; SeilerstralRe ohne
58| Nummer; westlich Seilerstrale 15 60, 61, 590 588 588 5 0,4 4,4 2.587,20 0,76 17.087,08 €
59|Reeperbahn 22 62 143 143 1 2 286,00 0,08 1.888,88 €
60|Reeperbahn 25 63 294 294 4 3,8 1.117,20 0,33 7.378,51 €
61|Reeperbahn 29 65 150 150 5 4 600,00 0,18 3.962,68 €
62|Reeperbahn 35; Seilerstralie 27 239 1625 1625 7 0,4 4.6 7.475,00 2,19 49.368,39 €
63|Reeperbahn 36 19 156 156 5 4 624,00 0,18 4.121,19€
64 |Reeperbahn 38 20 159 159 6 4,1 651,90 0,19 4.305,45 €
65|Reeperbahn 40 21 160 160 6 4,1 656,00 0,19 4.332,53 €
Reeperbahn 42; Detlev-Bremer-Stralie
66|ohne Nummer 22 159 159 5 4 636,00 0,19 4.200,44 €
Reeperbahn 46, 48, 52; Reeperbahn ohne
Nummer; Detlev-Bremer-Stralle ohne
67 |Nummer; stdlich Detlev-Bremer-Stralte 54 | 25, 26, 28, 251 1486 1486 6 0,4 4,5 6.687,00 1,96 44.164,07 €
68|Reeperbahn 54 31 178 178 5 4 712,00 0,21 4.702,38 €
69|Reeperbahn 56, 57 32 181 181 5 4 724,00 0,21 4.781,63 €
70|Reeperbahn ohne Nummer 33 182 182 5 4 728,00 0,21 4.808,05 €
71|Reeperbahn 58, 59 34 185 185 5 4 740,00 0,22 4.887,31 €
72|Reeperbahn 61 35 186 186 4 3,8 706,80 0,21 4.668,04 €
73|Reeperbahn 63, 65 37 377 377 5 4 1.508,00 0,44 9.959,54 €
74|Reeperbahn 66 38 192 192 3 3,4 652,80 0,19 4.311,40 €
75|Reeperbahn 68 39 194 194 4 3,8 737,20 0,22 4.868,81 €
76|Reeperbahn 70 1008 392 392 5 0,4 4,4 1.724,80 0,51 11.391,38 €
77|Reeperbahn 74; Hein-Hoyer-Strale 4 332 190 190 5 4 760,00 0,22 5.019,39 €
78|Hein-Hoyer-Strale 1; Reeperbahn 76 45 193 193 1 193,00 0,06 1.274,66 €
79|Reeperbahn 78 46 195 195 1 195,00 0,06 1.287,87 €
80|Reeperbahn 82 47 194 194 1 194,00 0,06 1.281,27 €
81|Reeperbahn 88 48 190 190 3 3,4 646,00 0,19 4.266,49 €
82|Reeperbahn 90 49 188 188 3,8 714,40 0,21 4.718,23 €




83|Reeperbahn 96; Hamburger Berg 39 50 246 246 4 3,8 934,80 0,27 6.173,86 €
Reeperbahn 100, 102, 104; Hamburger
84|Berg 3a, 3b 1333 1264 1264 41 5.182,40 1,52 34.226,99 €
85|Reeperbahn 108, 110, 114 727 1146 1146 41 4.698,60 1,38 31.031,75 €
86| Talstrake 2; Reeperbahn 116 726 252 252 41 1.033,20 0,30 6.823,73 €
TalstralBe 3; Reeperbahn 118, 122, 124,
87]126, 128, 130, 132 429 815 815 3,8 3.097,00 0,91 20.454,03 €
88|Reeperbahn 136 428 685 685 0,4 3,8 2.603,00 0,76 17.191,43 €
Reeperbahn 140, 140a, 140b, 140c, 142,
89(144 147, 989 3103 3103 5 4 12.412,00 3,64 81.974,64 €
Reeperbahn 140, 140a, 140b, 140c, 142,
90(144 427, 988 184 184 5 0,4 4,4 809,60 0,24 5.346,98 €
91|Reeperbahn 148 426 217 217 3 3,4 737,80 0,22 4.872,78 €
92|Reeperbahn 150 68 83 83 4 3,8 315,40 0,09 2.083,05 €
93|Reeperbahn 152, 154 67 290 290 4 3,8 1.102,00 0,32 7.278,12 €
94 |Reeperbahn 156 425 90 90 4 3,8 342,00 0,10 2.258,73 €
95|Reeperbahn 158 424 91 91 4 3,8 345,80 0,10 2.283,82 €
96|Reeperbahn 160 423 74 74 4 3,8 281,20 0,08 1.857,18 €
97|Reeperbahn 166 1083 3360 3360 5 4 13.440,00 3,94 88.764,03 €
98|Reeperbahn 170 421 34 34 3 3,4 115,60 0,03 763,48 €
99|Reeperbahn 172 936 398 398 2 2,8 1.114,40 0,33 7.360,02 €
100|Grole Freiheit 2; Reeperbahn 174 1287 387 387 5 4 1.548,00 0,45 10.223,71 €
101|GroRe Freiheit 4 1286 231 231 3 3,4 785,40 0,23 5.187,15 €
102|GroRe Freiheit 6 934 540 540 4 3,8 2.052,00 0,60 13.552,37 €
103|GrofRe Freiheit 10 933 645 645 3 0,4 3,8 2.451,00 0,72 16.187,55 €
Grol3e Freiheit 14, 28, 30; Reeperbahn 170
104 |a-f 928, 927 2804 2804 5 4 11.216,00 3,28 74.075,70 €
105|GrofRe Freiheit 18 930 351 351 4 3,8 1.333,80 0,39 8.809,04 €
106|Grofe Freiheit 32, 34 925 717 77 4 2.868,00 0,84 18.941,61 €
107|Grofe Freiheit 36; Schmuckstralte 13, 15 924 1097 1097 5 0,4 4.4 4.826,80 1,41 31.878,44 €
108|Grofe Freiheit 39 898 695 695 3 3,4 2.363,00 0,69 15.606,35 €
109|Grofe Freiheit 27, 29 896 978 978 3 3,4 3.325,20 0,97 21.961,17 €
110|GroRRe Freiheit 35 897 83 83 3 3,4 282,20 0,08 1.863,78 €
GrolR3e Freiheit 11, 23, 25; westlich GroRe 894, 890, 895,
111|Freiheit 11, 23 983 887 887 4 3,8 3.370,60 0,99 22.261,01 €
112|GrofRe Freiheit 17 893 188 188 2 2,8 526,40 0,15 3.476,59 €
113|Grofe Freiheit 13, 15 892 275 275 1 2 550,00 0,16 3.632,46 €
114|GrolRe Freiheit 9 889 154 154 1 2 308,00 0,09 2.034,18 €
115|Grofe Freiheit 5, 7 1290 630 630 3 0,4 3,8 2.394,00 0,70 15.811,09 €
Grole Freiheit 1; Nobistor ohne Nummer;
Grol3e Freiheit ohne Nummer; stdich
116|GrofRe Freiheit 5 886, 885 302 302 1 604,00 0,18 3.989,10 €
117 |Nobistor 4 884 188 188 1 376,00 0,11 2.483,28 €
Nobistor 8; nérdlich Nobistor 8;
118|nordwestlich Nobistor 4 883, 1544, 1551 234 234 4 3,8 889,20 0,26 5.872,69 €
119|Nobistor 10, 10a; nérdlich Nobistor 8 1063, 1550, 1552 1344 1344 6 41 5.510,40 1,61 36.393,25 €
120|Nobistor 14 1517 729 729 3 0,4 3,8 2.770,20 0,81 18.295,69 €
121|Nobistor 16; nérdlich Nobistor 16 1511, 1524 1111 1111 5 4 4.444,00 1,30 29.350,25 €
122|DavidstralRe 23, 24; Reeperbahn 75 476 547 547 5 4 2.188,00 0,64 14.450,57 €
123|DavidstralRe 21 459 414 414 1 2 828,00 0,24 5.468,50 €
124|Davidstrale 19; Friedrichstrale 2, 4, 6 224 399 399 2 0,4 3,2 1.276,80 0,37 8.432,58 €
125|Friedrichstralle 8, 12 223 589 589 3 3,4 2.002,60 0,59 13.226,10 €
126 |Friedrichstralle 14, 16, 18 222 602 602 3 3,4 2.046,80 0,60 13.518,02 €
127 |Friedrichstralle 22 1 266 266 3 3,4 904,40 0,26 5.973,08 €
Friedrichstralle 24, 26; Hans-Albers-Platz
128120 169 269 269 2 2,8 753,20 0,22 4.974,48 €




129|Hans-Albers-Platz 17, 18 168 248 248 3 3,4 843,20 0,25 5.568,89 €
130|Hans-Albers-Platz 14, 15, 15a, 15b, 16 167 814 814 5 4 3.256,00 0,95 21.504,14 €
131|Reeperbahn 103; Hans-Albers-Platz 13 228 171 171 6 4.1 701,10 0,21 4.630,39 €
132|Reeperbahn 101 227 174 174 3 3,4 591,60 0,17 3.907,20 €
133|Reeperbahn 97, 99 682 339 339 3 3,4 1.152,60 0,34 7.612,31 €
134 |Reeperbahn 95 226 169 169 3 3,4 574,60 0,17 3.794,93 €
135|Reeperbahn 89 225 688 688 2 2,8 1.926,40 0,56 12.722,84 €
136|Reeperbahn 83, 83a 145 672 672 4 3,8 2.553,60 0,75 16.865,17 €
137|Reeperbahn 77 177 183 183 5 4 732,00 0,21 4.834,47 €
138|Querstrale 6; Hans-Albers-Platz 8 164 336 336 6 4,1 1.377,60 0,40 9.098,31 €
139|Querstrale 4, 5; Silbersackstrale 5, 7 174 336 336 3 3,4 1.142,40 0,33 7.544,94 €
Silbersackstralle 1, 3; Reeperbahn 117,
140|119, 121 230 573 573 4 0,4 4,2 2.406,60 0,70 15.894,31 €
141|Reeperbahn 115; Hans-Albers-Platz 9 229 639 639 4 2.556,00 0,75 16.881,02 €
142|Herberstralle 20, 21, 22 803 377 377 2,8 1.055,60 0,31 6.971,67 €
143|SchmuckstraBe ohne Nummer 937 250 250 1 250,00 0,07 1.651,12 €
Kastanienallee ohne Nummer;
144 |Taubenstrale ohne Nummer 1546 1502 1502 1 1.502,00 0,44 9.919,91 €
145|Kastanienallee ohne Nummer 1547 1281 1281 1 1.281,00 0,38 8.460,32 €
Spielbudenplatz ohne Nummer;
146 | Taubenstrafle ohne Nummer 1545 2058 2058 1 2.058,00 0,60 13.591,99 €
147|Kastanienallee ohne Nummer 1548 1088 1088 1 1.088,00 0,32 7.185,66 €
148|Kastanienallee ohne Nummer 1549 257 257 1 257,00 0,08 1.697,35 €
341.435,60 100( 2.255.000,00 €
Budget 2.255.000,00 €

Abgabensatz 6,60446655240403




{ Anlage 4 Offentlich-rechtlicher Vertrag

OTTO WULFF BID GmbH | BID Reeperbahn®



Offentlich-rechtlicher Vertrag
uber die
Umsetzung von MalRnahmen im
Innovationsbereich
Reeperbahn® Il

gemal § 4 Absatz 2 des Gesetzes zur Starkung der Einzelhandels-, Dienstleistungs- und
Gewerbezentren (GSED)

zwischen der

Freien und Hansestadt Hamburg
vertreten durch die Behorde fur Stadtentwicklung und Wohnen,
Neuenfelder Stralle 19
21109 Hamburg
(im Folgenden: Hamburg)

und der

Firma OTTO WULFF BID Gesellschaft mbH
vertreten durch ihre Geschaftsfihrer Stefan Wulff und Dr. Sebastian Binger,
Archenholzstral’e 42, 22117 Hamburg
(im Folgenden: Aufgabentrager).

(zusammen: die Vertragsparteien)

Vorbemerkung

Die Vertragspartner verfolgen gemeinschaftlich das Ziel, das Einzelhandels-,
Dienstleistungs- und Gewerbezentrum (im Folgenden: Innovationsbereich) ,Reeperbahn® in
Hamburg-St. Pauli zu starken und zu entwickeln. Der nachfolgende Vertrag regelt neben der
Einrichtungsverordnung und dem GSED die daraus folgenden Rechte und Pflichten der
Vertragsparteien. Sollten Wegebaumalnahmen fir den Innovationsbereich durch den
Aufgabentrager erforderlich werden, wird/wurde hierflr ein gesonderter Vertrag zwischen
dem Aufgabentrager und dem Bezirksamt, bzw. dem LSBG geschlossen.



§1
Gegenstand des Vertrages
(1) Gegenstand des Vertrages sind die Mafligaben fir die Umsetzung von MalRhahmen im
Innovationsbereich  Reeperbahn® Il entsprechend dem Malnhahmen- und
Finanzierungskonzept (Anlage 2) und unter Beachtung der Regelungen des GSED sowie
der in § 12 genannten Einrichtungsverordnung durch den Aufgabentrager.

(2) Die Gebietsabgrenzung des Innovationsbereichs ergibt sich aus der Karte in Anlage 1 zu
diesem Vertrag.

§2
Bestandteile des Vertrages
Folgende Anlagen sind Bestandteil des vorliegenden Vertrages:

- Anlage 1: Gebietsabgrenzung
- Anlage 2: Mallnahmen- und Finanzierungskonzept
- Anlage 3: Merkblatt Aufgabentragertatigkeit

§3
Beschreibung der MaBnahmen
(1) Der Aufgabentrager wird die in Anlage 2 dieses Vertrages im Malnahmen- und
Finanzierungskonzept dargestellten Mallnahmen umsetzen.

(2) Das anliegende Merkblatt Aufgabentragertatigkeit (Anlage 3) in Verbindung mit dem
MalRnahmen- und Finanzierungskonzept ist bei der Malhahmenumsetzung zu beachten.
Der Aufgabentrager belegt die Leistungserbringung aller Auftragnehmer in geeigneter
Form, z.B. durch Stundenzettel, Rechnungen oder Tatigkeitsberichte, insbesondere zur
Prifung der Geschéaftsfuhrung gem. § 6 Abs. 3 GSED.

(3) Das Bezirksamt Hamburg-Mitte wurde durch Hamburg vor Abschluss dieses Vertrages
bei der Einrichtung des Innovationsbereichs beteiligt. Das Bezirksamt Hamburg-Mitte
wird fur folgende Nutzungen des offentlichen Grundes im Rahmen der gesetzlichen
Mdglichkeiten auf der Grundlage des MaRnahmen- und Finanzierungskonzepts die
notwendigen Genehmigungen erteilen, soweit diese insbesondere den Belangen des
Stadtbildes, des Wegebaus und dem Wegerecht entsprechen. Der Aufgabentrager
stimmt eine genehmigungsfahige Lésung mit dem Bezirksamt Hamburg-Mitte ab und
gewabhrleistet eine laufende Reinigung und Instandhaltung :

- Punktuelle Ergénzung der offentlichen Beleuchtung (Zustandigkeit Hamburg
Verkehrsanlagen)

Uberarbeitung von Griinflachen oder Baumscheiben

Erganzung und Neuanordnung von Stadtmdblierung

Entrimpelung des 6ffentlichen Raums

- Ergaénzung des Wegeleitsystems (Zusténdigkeit Behdrde fur Wirtschaft, Ver-
kehr und Innovation)



Sondernutzungsgebihren werden flr diese MalRnahmen nicht erhoben, soweit sie
verwaltungs- und  nutzungsgeblhrenfrei i.S.d. §2 der Hamburgischen
Wegebenutzungsgebuhrenordnung sind oder der Erlass der Gebuhren aufgrund anderer
rechtlicher Regelungen (z.B. § 21 Geblhrengesetz) im Rahmen der gesetzlichen
Maoglichkeiten erfolgt.

(4) In Abstimmung mit der Stadtreinigung Hamburg werden vom Aufgabentrager ergéanzende
Reinigungsarbeiten im Innovationsbereich durchgefiihrt. Die gesetzlich Ubertragenen
hoheitlichen Aufgaben der Stadtreinigung Hamburg bleiben davon unberihrt. Die
Masten, Leuchten und Schaltschranke der offentlichen Beleuchtung und der
Lichtsignalanlagen dirfen nicht mit Hochdruckreinigern oder Dampfstrahlgeraten
gereinigt werden.

(5) Hamburg wird den Aufgabentrager fir die Geltungsdauer der in § 12 genannten
Einrichtungsverordnung als Trager offentlicher Belange behandeln, soweit 6ffentliche
Planungen die Planungen oder MalRnahmen des Innovationsbereichs berthren.
Hamburg wird den Aufgabentrager Uber alle von Hamburg im Innovationsbereich
vorgesehenen MalRnahmen rechtzeitig informieren und insbesondere bei der
Bauleitplanung, der Planung von WegebaumalRnahmen und der Zulassung von
Sondernutzungen, soweit ihre Zulassung im Ermessen Hamburgs liegt, beteiligen.

§4
Lenkungsausschuss

(1) Der Aufgabentrager setzt einen Lenkungsausschuss ein, um die Mitwirkung der
abgabenpflichtigen Grundeigentimer sowie der im Innovationsbereich ansassigen
Gewerbetreibenden und Freiberufler an den Entscheidungen des Aufgabentragers
sicherzustellen. Der Lenkungsausschuss wird wahrend der Dauer der Einrichtung des
Innovationsbereichs in Angelegenheiten von grundsatzlicher Bedeutung fur die
Durchflihrung der MalRnahmen beteiligt.

(2) Der Lenkungsausschuss besteht aus Vertretern der Grundeigentimer, der
Gewerbetreibenden und der Freiberufler. Hamburg und die Handelskammer Hamburg
sind beratende Mitglieder. Beschlisse werden auf Grundlage einer im Ausschuss
abzustimmenden Geschaftsordnung gefasst. Alle Entscheidungen werden unverziglich
dokumentiert. Jedes Mitglied des Lenkungsausschusses erhalt eine Kopie der
Niederschrift.

§5
Umsetzung und Kontrolle
(1) Der Aufgabentrager wird die sich aus dem GSED, der Einrichtungsverordnung gem. § 12
sowie dem MalRnahmen- und Finanzierungskonzept (Anlage 2) ergebenden
Verpflichtungen, Ziele und Aufgaben innerhalb der dort genannten Zeitraume umsetzen
bzw. erflllen.

(2) Verstolt der Aufgabentrager gegen die Vorgaben des Merkblatts Aufgabentragertatigkeit
(Anlage 3) oder gewahrleistet nicht die angemessene Beteiligung der Grundeigentimer),
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kann die Handelskammer Hamburg von ihren Rechten nach § 6 Abs. 3 Satz 2 GSED
Gebrauch machen, Hamburg aufzufordern, den Aufgabentrager abzuberufen und einen
neuen Aufgabentrager zu bestellen.

(3) Der Aufgabentrager unterwirft sich, sofern er nicht bereits Mitglied ist, der Aufsicht der
Handelskammer Hamburg gem. § 6 Abs. 3 Satz 1 GSED. Diese lberwacht gem. § 6
Abs. 3 Satz 1 GSED dessen ordnungsgemalle Geschaftsfliihrung. Zur ordnungsgemaiien
Geschéftsfihrung gehort insbesondere die Umsetzung des Malinahmen- und
Finanzierungskonzepts (Anlage 2). Der Aufgabentrager stellt sicher, dass die
Handelskammer Hamburg in ihrer Funktion gem. § 6 Abs. 3 Satz 1 GSED jederzeit alle
Unterlagen prifen kann, anhand derer die Erfillung seiner Verpflichtungen aus dem
GSED, der in § 12 genannten Einrichtungsverordnung, dem vorliegenden Vertrag sowie
dem Malnahmen- und Finanzierungskonzept nachgewiesen werden kann. Er wird der
Handelskammer Hamburg zu Prifzwecken gem. § 6 Abs. 3 Satz 1 GSED Zugang zu
seinen Geschaftsraumen einraumen. Das Recht zur Uberpriifung gilt insbesondere auch
im Hinblick auf die Leistungsfahigkeit des Aufgabentragers gem. § 4 Absatz 2 GSED. Im
Fall von Beanstandungen der Handelskammer Hamburg in ihrer Funktion gem. § 6 Abs.
3 Satz 1 GSED gelten § 6 Absatz 3 Satze 2 bis 5 GSED.

(4) Bei der regelmaligen Kontrolle der ordnungsgemalien Mittelverwendung wirken geman
§ 6 Absatz1 GSED Vertreter der abgabenpflichtigen Grundeigentimer Uber den
Lenkungsausschuss mit.

§6
Vertragsbeendigung
(1) Hamburg ist berechtigt, den Vertrag nach §6 Absatz3 GSED zu klndigen. Ein
Kindigungsrecht besteht auch, wenn der Aufgabentrager die Voraussetzungen nach § 4
Absatz 1 Satz 3 oder Absatz 2 GSED nicht mehr erfillt.

(2) Sollte die Unwirksamkeit des GSED oder der in § 12 genannten Einrichtungsverordnung
oder Teilen hiervon rechtskraftig festgestellt werden, steht Hamburg ebenfalls ein
Klndigungsrecht zu. Macht Hamburg von diesem Recht Gebrauch, hat der
Aufgabentrager die empfangenen Zahlungsbetrage zurlckzuerstatten. Dies gilt nicht,
soweit sie bereits fiur die Durchfihrung des MalRnahmen- und Finanzierungskonzepts
verbraucht oder entsprechende Verpflichtungen eingegangen worden sind, die mit
zumutbarem Aufwand nicht mehr rlickgangig gemacht werden kénnen.

(3) Der Aufgabentrager tritt, sofern der Vertrag durch Kindigung vor Ablauf der vereinbarten
Dauer nach § 6 Absatz 3 GSED beendet wird, alle Forderungen gegentiber Dritten, die er
in seiner Funktion als Aufgabentrager erworben hat bzw. noch erwirbt, sowie die
dazugehorigen Gestaltungsrechte an die Handelskammer Hamburg in ihrer Funktion
gem. § 6 Abs. 3 Satz 3 GSED bzw. an den neuen Aufgabentrager ab.

§7
Wirtschaftsplan



(1) Der  Wirtschaftsplan ist erstmals zum Zeitpunkt des Inkrafttretens der
Einrichtungsverordnung und dann jeweils fir das Folgejahr zu erstellen und Hamburg
vorzulegen.

(2) Der Wirtschaftsplan ist den Abgabenpflichtigen und den Mitgliedern des
Lenkungsausschusses nach § 4 vom Aufgabentrager Uber eine diesen zugangliche
Internetadresse bekannt zu machen.

§8
Gesamtkosten
(1) Entsprechend dem MaRnahmen- und Finanzierungskonzept (Anlage 2) belauft sich der
Aufwand im Sinne des § 7 Absatz 2 Satz 1 GSED auf 2.255.000,00 EURO (in Worten:
Zwei Millionen zweihundertfiinfundfiinfzigtausend EURO).

§9
Abgabenerhebung und Mittelzuwendung
(1) Der Aufgabentrager finanziert die nach diesem Vertrag durchzufiihrenden Aufgaben aus
dem Abgabenaufkommen gem. § 8 Absatz 1 GSED. Darlber hinaus bestehen keine
Anspriiche des Aufgabentragers gegen Hamburg.

(2) Die Abgabe wird durch Hamburg erhoben. Das Aufkommen wird abziglich eines
Pauschalbetrages fiir den Verwaltungsaufwand in Hohe von 20.000,00 EURO (in
Worten: zwanzigtausend EURO) an den Aufgabentrager (iberwiesen.

(3) Die Auszahlung an den Aufgabentrager erfolgt auf der Grundlage eines
Leistungsbescheides, der nahere Bestimmungen zur Auszahlung und Uberwachung der
Mittelverwendung enthalt. Die Auszahlungsanordnungen erfolgen vierteljahrlich Gber den
jeweils bis dahin tatsachlich vereinnahmten Teil des Abgabenaufkommens. Auf die
Auszahlung von Zahlungsbetragen, die sich aus nicht bestandkraftigen
Abgabenbescheiden ergeben, hat der Aufgabentrager keinen Anspruch.

(4) Jeweils nach Ablauf aller Widerspruchs- und Kilagfristen teilt Hamburg dem
Aufgabentrager einmalig die Summe der Abgabenforderungen mit, die sich aus mit
Rechtsbehelfen angegriffenen Abgabenbescheiden ergeben.

§ 10
Mittelverwendung
(1) Der Aufgabentrager verwaltet die Einnahmen aus dem Abgabenaufkommen abgesondert
von seinen eigenen Betriebsmitteln und verwendet sie treuhanderisch ausschlie3lich flr
Zwecke des Innovationsbereichs. Er stellt sicher, dass die Aufrechnung mit eigenen
Verbindlichkeiten, die aus einer anderen als der Tatigkeit als Aufgabentrager resultieren,
ausgeschlossen ist (§ 8 Absatz 3 GSED).



(2) Verwendet der Aufgabentrager Mittel flr andere als nach dem MaRnahmen- und
Finanzierungskonzept (Anlage 2) zulassige Zwecke und kindigt Hamburg daher den
vorliegenden Vertrag gemal § 6 Absatz 3 Satz 2 GSED, so ist der Aufgabentrager zur
Ruckzahlung der entsprechenden Betrdge an Hamburg verpflichtet. Hamburg ist
berechtigt, gegen den Anspruch auf Auszahlung des Abgabenaufkommens mit
Rulckzahlungsforderungen im Sinne des Satzes 1 aufzurechnen.

(3) Unverzuglich nach Auferkrafttreten der Einrichtungsverordnung nach § 12 ist vom
Aufgabentrager eine Schlussabrechnung zu erstellen. Dabei ist zu ermitteln, ob und in
welchem Umfang der tatsachliche Aufwand fur die im Innovationsbereich durchgefihrten
MalBnahmen von dem im Malnahmen- und Finanzierungskonzept angegebenen
abweicht. Die Schlussabrechnung ist der Handelskammer Hamburg in ihrer Funktion
gem. § 6 Abs. 3 Satz 1 GSED zur Prifung vorzulegen. Die nicht fir die Umsetzung des
Malnahmen- und Finanzierungskonzepts verwendeten Mittel sind an Hamburg
zurtckzuzahlen. Hamburg erstattet diese anteilig entsprechend der Hohe der jeweils
erhobenen Abgaben an die Grundeigentimer.

§ 11
Haftung
Die Vertragspartner haften im Innenverhaltnis nur fir Vorsatz und grobe Fahrlassigkeit.

§12
Wirksamkeit
Dieser Vertrag wird mit dem Inkraftireten der Rechtsverordnung nach § 3 Absatz 1 GSED
(Einrichtungsverordnung) und der damit einhergehenden Einrichtung des
Innovationsbereichs zur Starkung von Einzelhandels-, Dienstleistungs- und Gewerbezentren
.,Reeperbahn® II“ wirksam.

§13
Auskunftspflicht, Tatigkeitsbericht
(1) Auf Wunsch wird der Aufgabentrdger der Bezirksversammlung Hamburg-Mitte bzw.
deren Ausschissen Uber die Entwicklung des Innovationsbereichs mindlich berichten.

(2) Der Aufgabentrager erstellt jahrlich bis spatestens 3 Monate nach Ablauf eines
Wirtschaftsjahres einen Tatigkeitsbericht, der Hamburg zugeleitet wird.

(3) Der Aufgabentrager wird Hamburg auf Nachfrage unverziglich Informationen in Bezug
auf Angelegenheiten des Innovationsbereichs zuganglich machen.

(4) Der Aufgabentrager wird Hamburg auf Nachfrage bei Schriftlichen Kleinen und Grof3en
Anfragen von Birgerschaftsabgeordneten sowie bei Birgerschaftlichen Ersuchen oder
Anfragen aus den bezirklichen Gremien alle projektbezogenen Informationen, die nicht
aktuell den dortigen Dienststellen vorliegen, im Rahmen einer angemessenen Frist zur
Verfligung stellen. Hamburg wird dem Aufgabentrager so schnell wie mdglich die ent-
sprechenden Fragen tbermitteln.



§14
Auftragsvergabe

(1) Der Aufgabentrager kann sich zur Wahrnehmung seiner Aufgaben Dritter bedienen. In
diesem Fall hat die Auswahl der Auftragnehmer ab dem im Antrag festgelegten
Auftragswert nach Einholung von mindestens zwei Vergleichsangeboten zu erfolgen. Der
Aufgabentrager muss die Entscheidung fir einen Auftragnehmer begrinden und
dokumentieren. Auch Auftrage, die diese im Antrag selbst festgelegten Grenzen nicht
erreichen, sind unter den Gesichtspunkten der wirtschaftlichen und sparsamen
Mittelverwendung und Transparenz zu vergeben.

(2) Wird die Auswahl eines bestimmten Auftragnehmers im MalRnahmen- und
Finanzierungskonzept  ausfihrlich begrindet, ist  keine Einholung  von
Vergleichsangeboten notwendig. Dem vom Lenkungsausschuss eingesetzten
Arbeitskreis Finanzen ist in diesem Fall im Rahmen der jahrlichen Wirtschaftsprifung
vom Aufgabentrager flr diese Leistung ein ausflihrliches Leistungsbild vorzulegen.
Gleiches gilt fur den Fall, dass der Aufgabentrager den Auftrag selbst ausfiihrt.

§15
Schlussbestimmungen
(1) Anderungen und Erganzungen dieses Vertrages sowie andere Vereinbarungen, die den
Inhalt dieses Vertrages berthren, bedurfen zu ihrer Wirksamkeit der Schriftform, sofern
nicht durch Gesetz eine andere Form vorgeschrieben ist.

(2) Sollten einzelne Bestimmungen dieses Vertrages ganz oder teilweise unwirksam sein, so
bleibt der Vertrag im Ubrigen wirksam. Die Vertragspartner verpflichten sich, unwirksame
Bestimmungen durch Regelungen zu ersetzen, die dem erstrebten rechtlichen und
wirtschaftlichen Zweck der unwirksamen Bestimmungen moglichst weitgehend
entsprechen.

(3) Die Vertragspartner sind sich darin einig, dass die hier getroffenen Vereinbarungen zur
Realisierung des bezeichneten Vorhabens dienen sollen. Sie verpflichten sich
gegenseitig, diese Vereinbarung, soweit erforderlich, mit Wohlwollen auszustatten und
nach den Regeln tber Treu und Glauben auszufihren bzw. zu erganzen.

(4) Sollten bei der Durchfiihrung dieses Vertrages erganzende Bestimmungen notwendig
werden, so verpflichten sich die Vertragspartner, die erforderlichen Vereinbarungen in
dem Sinne zu treffen, in welchem sie bei Abschluss des Vertrages getroffen worden
waren. Das Gleiche gilt, wenn einzelne Bestimmungen dieses Vertrages spater den
gesetzlichen Regelungen widersprechen.

(5) Fur den Fall, dass die Nichtigkeit des GSED oder Teilen hiervon rechtskraftig festgestellt
wird, verpflichten sich die Parteien dazu, die sich daraus ergebenden Konsequenzen
insbesondere unter finanziellen Gesichtspunkten unverziiglich und unter Beteiligung des
Lenkungsausschusses einvernehmlich zu regeln.
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(6) Die Parteien sind sich ihrer Verantwortung fiir die kinftigen Generationen zum Schutz
der natirlichen Lebensgrundlagen und des Klimas bewusst. Sie sind sich dartiber einig,
dass sie die Durchfiihrung des Vertrages an moglichst nachhaltigen,
ressourcenschonenden und 6kologischen Kriterien ausrichten wollen.

§ 16
Anwendung des Hamburgischen Transparenzgesetzes
Dieser Vertrag unterliegt dem Hamburgischen Transparenzgesetz (HmbTG). Bei
Vorliegen der gesetzlichen Voraussetzungen wird er nach MaRgabe der Vorschriften des
HmMbTG im Informationsregister verdffentlicht. Die Parteien gehen davon aus, dass der
Vertrag momentan nicht veréffentlichungspflichtig im Sinne des HMbTG ist. Unabhéngig
von einer mdglichen Verdffentlichung kann der Vertrag Gegenstand von
Auskunftsantragen nach dem HmbTG sein. Die Versffentlichung des Vertrages durch
den Aufgabentrager bleibt von dieser Klausel unberiihrt.

§ 17
Sonderklauseln
(1) Fir den Fall des Widerspruchs und der Klage gegen Abgabenbescheide oder die
Rechtsverordnung gilt: Der Aufgabentréger hat ein Auskunftsrecht, um die Summe des
jeweils streitbefangenen Anteils des Abgabenaufkommens und den Stand etwaiger
Widerspruchs- und Gerichtsverfahren zu erfahren. Hamburg wird sich um eine
Beiladung/ Prozessbeteiligung des Aufgabentragers bemiihen.

Hamburg, den

2 ¢ \_/\/

Freie und Hansestadt Hamburg OTTO w F BID GmbH
Behorde flir Stadtentwicklung und (Aufgabentrager)
Wohnen
Anlagen
Anlage 1: Abgrenzung des Innovationsbereichs
Anlage 2: Mafinahmen- und Finanzierungskonzept vom 16. Oktober 2019 zuletzt
angepasst am 21. April 2021
Anlage 3: Merkblatt Aufgabentragertatigkeit
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5. MaBnahmen- und Finanzierungskonzept: BID Reeperbahn® Il

Mittels folgender MaBBnahmen sollen die Ziele, die unter Punkt 2 beschrieben sind, erreicht werden. Einen
GesamtUberblick des Finanzierungskonzepts finden Sie unter dem Punkt 5.10. Finanzierung, Seite 40. Im

Einzelnen wird das BID-Budget die folgenden Positionen aufweisen:

1. Quartiersmanagement

2. PflegemaBnahmen

3. GestaltungsmaBnahmen

4. Marketing und Kommunikation
5. Standortmonitoring

6. Rechtsberatungsleistungen

7. Vorbereitungskosten

8. Aufgabentragerinhonorar

9. Reserve

Die Budgetierung der einzelnen Positionen erfolgt nach Ermittlung der voraussichtlichen Kosten durch
die Einholung von Angeboten oder eigene Kalkulationen unter Berticksichtigung einer zu erwartenden
Preissteigerung. Uber die Verwendung des Budgets wird jahrlich Bericht erstattet. Wahrend der
Umsetzung der MaBnahmen werden nicht verwendete Mittel gesondert nach den einzelnen
Budgetpositionen uber die BID-Jahre kumuliert dargestellt. Diese Mittel kénnen nach Mal3gabe dieses
Konzepts und einer entsprechenden Entscheidung des Lenkungsausschusses fir MafBBnahmen der
betreffenden Budgetposition in den Folgejahren verwendet werden. Zum Ende der BID-Laufzeit und nach
Schlussrechnung des Projektes werden nicht verwendete Mittel aus dem Reservebudget an die FHH
zurlickgezahlt. Diese erstattet die nicht verwendeten Mittel wiederum an die veranlagten

Grundeigentiimer*innen zurick.

Die Aufgabentragerin ist verantwortlich fir die Umsetzung der im Folgenden beschriebenen MaBnahmen.

Hierflr wird die Aufgabentrédgerin in den Uberwiegenden Féllen auf Nachunternehmer*innen und deren
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Féhigkeiten zurtickgreifen. In diesem Fall hat die Auswahl der Auftragnehmer*innen ab einem
Auftragswert von EUR 5.000,00 (netto) nach einer mindestens beschrankten Ausschreibung zu erfolgen.
Die Aufgabentragerin muss die Auswahl der Auftragnehmer*innen begriinden und dokumentieren. Dies
gilt nicht, falls bereits zur Antragstellung Lieferant*innen bzw. Dienstleister*innen feststehen und diese

auch hier im Antrag benannt sind oder es keine weiteren Anbieter*innen gibt.

5.1. Quartiersmanagement

Die Begleitung und Steuerung der Entwicklung des BID-Gebiets Reeperbahn entsprechend der oben
genannten Ubergeordneten Projektziele ist eine komplexe Aufgabe. Die Anzahl der zu beriicksichtigenden
Akteur*innen, Themen, Motive und Handlungsfelder ist enorm. Die Corona-Pandemie und die daraus
resultierende Krise haben den Drang nach Austausch und Begleitung erhéht. Die Einrichtung und
Fortflihrung eines professionellen Quartiersmanagements ist daher von besonderer Bedeutung. Die

folgenden Handlungsbereiche werden mit dem Quartiersmanagement im Einzelnen umfasst:

- Neustart nach der Corona-Pandemie, Aufbau einer Interessenvertretung, Biindelung von
Erfahrung, Wissen und Wiinschen der Betreiber und Abstimmung von Zielen und Inhalten einer
gemeinsamen Kampagne

- Entwicklung einer breit akzeptierten Vision fir den Kiez, die sowohl den urspriinglichen
Kiezcharakter erhilt als auch die wirtschaftlichen und gesellschaftlichen Realititen integriert

- Weiterentwicklung und Pflege des kulturellen Unterhaltungsangebots des Standorts

- Entwicklung von Konzepten zur Forderung eines Tourismus auf St. Pauli, der positiv auf die
Entwicklung des Standorts wirkt

- Interessenvertretung im Quartier

- Durchfiihrung der Beteiligungstermine vor Ort fiir die kleinen Gestaltungsmaf3nahmen

- Ausdehnung der fir die Nachtwirtschaft relevanten Geschiftszeit vom Wochenende in die Woche
zur Sicherung und Ausweitung der wirtschaftlichen Basis der Betreiber*innen im BID-Gebiet

- Aktive Zusammenarbeit mit den Veranstalter*innen von im BID-Gebiet durchgefiihrten
Grofveranstaltungen, die sowohl den offentlichen Raum als auch die Betriebe betreffen, mit dem

Ziel der Nutzung von Kooperationsmdglichkeiten im Sinne der Zielsetzungen des BID-Projekts
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- Ubergeordnete Verbesserung der Sauberkeit und des Sicherheitsempfindens fir Bewohner*innen
und Besucher*innen durch stindigen Dialog mit den zustidndigen offentlichen und privaten
Akteur*innen (u. a. Polizei, Stadtreinigung...)

- Entwicklung von Netzwerktreffen fir die Beteiligung der Betreiber*innen gewerblicher Nutzungen

und Bewohner*innen bei der Ausgestaltung von BID-MalBnahmen

Die soziale und wirtschaftliche Entwicklung St. Paulis und insbesondere des BID-Gebiets hangt von einer
Vielzahl von Faktoren ab, die nur begrenzt durch unmittelbare MalBnahmen des BID zu beeinflussen sind.

Das Quartiersmanagement muss hierfiir auf zwei Ebenen tatig werden:

- Nach Innen im Dialog mit Betreiber*innen, Eigentimer*innen, Bewohner*innen und der
Gistewirtschaft, um die Interessen, Anliegen und Themen aus den verschiedenen Ebenen des
Quartiers zu verstehen, zu vertreten und auch durchzusetzen. Hierfiir sind entsprechende
Dialogformate zu entwickeln, weiter auszubauen und bereits bestehende zu pflegen.

- Die zweite Ebene stellt die Interessenvertretung und -vermittlung gegenlber externen
Akteur*innen dar. Auf dieser Basis wird das Quartiersmanagement die Ziele des Projekts in

offentlichen und privaten Gremien nach auf3en vertreten.

Die bislang fiir das Projekt BID Reeperbahn tatigen Quartiersmanager*innen genief3en im Quartier eine
enorme Akzeptanz. Sie sind neben ihrer Tatigkeit fir das BID als Geschiftsflihrer*innen von Betrieben
im Quartier aktiv und sind daher in ihrer Rolle etabliert. Zudem wurde die Arbeit der beiden als
erfolgreich und fir die Entwicklung des Quartiers wichtig wahrgenommen. Es ist daher der Wunsch der
BID-Initiative, die Zusammenarbeit mit den beiden Beteiligten soweit mdoglich fortzusetzen. Leider ist
durch die zeitliche Unterbrechung im Projekt der Umstand eingetreten, dass eine der beiden bisherigen
Quartiersmanager*innen nur noch fiir einen Ubergangszeitraum eingeschrinkt sowie ggf. fir
Einzelprojekte zur Verfiigung steht. Dieser Leistungsteil von etwa 60 % des gesamten fiir das
Quartiersmanagement vorgesehenen Budgets wird daher gesondert beschrieben und ausgeschrieben
werden miussen. Die Aufgabentrégerin behilt sich die Moglichkeit vor, selbst oder tber ein verbundenes
Unternehmen, welches als ein solches auftreten wird, ein Angebot fir die Erbringung der
auszuschreibenden Quartiersmanagementleistungen abzugeben. Uber die Zusammenarbeit mit einem

Anbieter wird die Aufgabentragerin den Lenkungsausschuss entscheiden lassen.
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Fur die Erreichung der genannten Ziele sind die folgenden konkreten Aktivititen fir die

Quartiersmanager*innen vorgesehen:

- Primédre Funktion: erste Ansprechperson fir Mieter*innen und Grundeigentiimer*innen vor Ort
bzw. als Vermittler zwischen den privaten und O6ffentlichen Akteur*innen sowie der
Aufgabentragerin

- Entwicklung, Férderung und Pflege der Netzwerke auf Seiten der Betreiber*innen, Bewohner*innen
und Eigentlimer*innen in Kooperation mit der IG St. Pauli durch die Organisation regelmaBiger
Netzwerk-Termine

- Teilnahme an bestehenden Gremien im Quartier

- Ggf. politische Kommunikation mit dem zustandigen Bezirksamt Hamburg-Mitte

- RegelmaBiger Austausch mit allen fir das Quartiersmanagement relevanten o&ffentlichen
Akteur*innen

- Unterstitzung  von  Betreiber*innen  und  Eigentlimer*innen  bei  Antrags- und
Genehmigungsverfahren

- Bericht liber die Arbeit des Quartiersmanagement in den BID-Gremien

- Erstellung von Inhalten zur Kommunikation in Form von regelméaBigen Newslettern

- Vertretung des Standorts durch die Quartiersmanager*innen im Rahmen von Aktivititen der
Hamburg Tourismus GmbH

- Unterstitzung der Aufgabentragerin bei der Kommunikation im Rahmen der Marketing-
Kooperationsleistungen des BID-Projekts mit Dritten (siehe 5.4.6. Kooperationsleistungen),
Bewertung von eingehenden Bewerbungen und Erstellung von Empfehlung fir die

Mittelverwendung

Das Quartiersmanagement muss zwei unterschiedliche Aufgabenschwerpunkte (im Folgenden: A und B)
abdecken. Eventuell erforderliche administrative Unterstlitzung sowie Kosten fiir einen nach Ermessen
der Quartiersmanager*innen erforderlichen Raum zur regelmaBigen Prasenz im Quartier sind mit dem

Budget fiir das Quartiersmanagement abgegolten.
Quartiersmanagement Aufgabenschwerpunkt A:

- Pflege des Netzwerks aus der kulturellen Szene im Quartier

- Aufzeigen von Themen zur Entwicklung von Marketingkampagnen
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- Inhaltliche Betreuung und Kommunikation der Marketing-Kooperationsleistungen des BID-Projekts
mit Dritten inkl. Vorschlag von zu férdernden Bewerber*innen

- Kontakt zu Initiativen und Vereinen aus der Nachbar*innenschaft
Quartiersmanagement Aufgabenschwerpunkt B:

- Entwicklung und Pflege des Netzwerks der Eigentliimer*innen und Gewerbetreibenden

- Abstimmungen der kleinen Gestaltungsmal3nahmen

- Koordination, Information und Baustellenabstimmung/ Stellungnahme zu den Sondernutzungen im
offentlichen Raum

- Weiterleitung von wichtige Informationen an die Gewerbetreibenden (geplante Veranstaltungen,

Verkehrssperrungen, Demonstrationen, Baustellen im Gebiet...)

Das Quartiersmanagement ist mit einem pauschalen Honorar vergiitet, welches tber die finf Jahre der
BID-Laufzeit gleich verteilt ist. Die erbrachten Leistungen des Quartiersmanagements werden von der

Aufgabentragerin kontrolliert.

In der Position Quartiersmanagement sind Raumkosten im Gebiet (oder Gebietsndhe) kalkuliert. Das
Quartiersmanagement hitte somit vor Ort einen Arbeitsplatz. Falls das Budget fir Raumkosten nicht
bendtigt wird, wird dieses der Reserve zugefiigt. Das unten angegebene Budget versteht sich als die
Gesamtkosten fir die finf Jahre. Am Ende eines BID-Jahrs werden nicht verwendete Mittel in das

Folgejahr der entsprechenden Budgetposition oder dem Reservebudget zugefihrt.

{4 Budget: 550.000 EUR brutto

5.2. PflegemaBnahmen

Die Pflege des offentlichen Raums spielt eine wesentliche Rolle fiir das Erscheinungsbild der Reeperbahn.
Diese Aussage wurde durch die Ergebnisse der Social-Media-Analyse der Reeperbahn sowie durch
mehrere Akteur*innengesprache im Gebiet bekriftigt. Punktuelle komplementiare MalBnahmen zu den
Leistungen der Stadt kénnen dazu beitragen, die wirtschaftliche Nachhaltigkeit des Standorts sowohl fur
die Gewerbetreibende, die Eigentiimer*innen als auch fir die Bewohner*innen zu sichern. Im ersten BID
wurden die Themen der Miullvermeidung und der Reinigung angegangen und haben im Quartier

Zustimmung bekommen.
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Im zweiten BID werden folgende Leistungen erbracht, um einen sinnvollen Pflegezustand des &ffentlichen

Raums fiir die Anlieger*innen des Quartiers zu entwickeln.

Die PflegemaBBnahmen haben mit der sanitdren Krise an Bedeutung gewonnen. Dieses Phdnomen wurde

in allen BID-Gebieten der Innenstadt beobachtet.

Zusammenfassung Pflege des offentlichen Raums:

1. Pflege und Reparatur vom Mobiliar im &ffentlichen Raum
2. Maschinelle Reinigung im 6ffentlichen Raum
3. Grinpflege im 6&ffentlichen Raum

Die Aufgabentragerin kann sich bei der Erbringung einzelner Leistungen (Pflege und Reparatur vom
Mobiliar im &ffentlichen Raum) des zur OTTO WULFF Gruppe gehérenden Unternehmens FMHH
Facility Manager Hamburg GmbH bedienen. Die FMHH Facility Manager Hamburg GmbH ist im Rahmen
mehrerer OPP-Projekte als Betreiber von insgesamt 60 offentlichen Gebiuden (Berufs- und
Grundschulen, Ausbildungsstitten etc.) fir die Freie und Hansestadt Hamburg tatig und verfigt iber die
geeigneten Kontakte, das Personal und die Kompetenz zur Erbringung von Dienstleistungen im
offentlichen Raum. Die im Rahmen dieses Projektes zu erbringenden Leistungen werden von der OTTO
WULFF BID Gesellschaft mbH mit der FMHH Facility Manager Hamburg GmbH Uber
Dienstleistungsvertrage vereinbart. Teile der Geschéftsfihrung der OTTO WULFF BID Gesellschaft mbH
und der FMHH Facility Manager Hamburg GmbH sind personengleich. Die Vertrdge sowie Angebote
zwischen der Aufgabentrigerin und der FMHH Facility Manager Hamburg GmbH werden den
Eigentimern auf Wunsch offen gelegt und im Rahmen der Kontrolle der Aufgabentrdgerin den
interessierten Eigentlimern, der Handelskammer und den priifenden Behérden erldutert. Wiahrend der
vereinbarten Einsatzzeiten werden die Mitarbeiter*innen Bekleidung mit der CI (Corporate Identity) des
Projekts tragen. Die Leistungserbringer*innen werden im engen Austausch mit der Aufgabentragerin und
ggf. den Quartiersmanager*innen stehen. Die Leistungserbringer¥*innen werden ihre Einsitze
protokollieren. Die Aufgabentrédgerin wird diese MalBnahme wéhrend der BID-Laufzeit evaluieren und in
Abstimmung mit der Stadtreinigung und dem Bezirksamt Hamburg-Mitte die Stunden nach Bedarf

anpassen.
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Die unten angegebenen Budgets verstehen sich als die Gesamtkosten fur die funf Jahre. Am Ende eines
BID-Jahrs werden nicht verwendete Mittel (giltig fir 5.2.1., 5.2.2. und 5.2.3.) in das Folgejahr der

entsprechenden Budgetposition oder dem Reservebudget zugefihrt.

5.2.1. Pflege und Reparatur vom Mobiliar im offentlichen Raum

Im ersten BID haben die Eigentimer*innen neues Mobiliar angeschafft. Im zweiten BID werden die
Schdden in Ricksprache mit der Aufgabentragerin und dem Quartiersmanagement von den
Reinigungskréften zligig beseitigt. Hierdurch soll eine systematische Pflege aller Anschaffungen des BID
(sowohl von der ersten als auch zweiten Laufzeit) erfolgen. Diese MaBBnahme betrifft beispielweise die
BIG Bellys und die Papierkérbe, welche im ersten BID gestaltet und aufgestellt wurden. Das pinke Design
der Milleimer wurde speziell fiir das BID Reeperbahn® entwickelt. Die Milleimer werden oft beklebt,
bespriht und sind haufig in einem verunreinigten Zustand. Temporare BID-Anschaffungen sind ebenfalls
betroffen. Zum Beispiel missen auch temporidre Anschaffungen fiir Marketingaktionen gereinigt und

gepflegt werden.

Zur Erginzung und Kontrolle der Sauberkeit und Verkehrssicherheit im Quartier dokumentiert eine
Reinigungsfachkraft regelmaBig den Zustand der &ffentlichen Raume. Die Ergebnisse der Kontrolle
werden der Stadtreinigung kommuniziert (z. B. werden starke Verunreinigungen in Griinflichen oder an
der Stadtméblierung in der App der Stadtreinigung oder anderen Ansprechpartner*innen angezeigt)
sowie fur deren Beseitigung gesorgt. In einem solchen Rundgang werden zudem storende Schiden im
offentlichen Raum aufgenommen und an das Bezirksamt Hamburg-Mitte weitergeleitet (z. B. defekte
offentliche StraBBenbeleuchtung, umgefahrene StraB3enschilder). Der Rundgang soll mindestens jede zweite
Woche durchgefiihrt werden. Die Ergebnisse des Rundgangs werden dem Quartiersmanagement und

der Aufgabentrégerin fur die weitere verwaltungsbezogene Kommunikation zur Verfligung gestellt.

Die Reinigungskrifte werden in ihrer Einsatzzeit nach Bedarf die BID-Anschaffungen putzen und ggf.
reparieren. Die Einsatzzeiten werden nach Bedarf in Abstimmung mit dem Lenkungsausschuss angepasst.

Die Leistungen der Position 5.2.1. kdnnen durch die Facility Manager Hamburg GmbH ausgefiihrt werden.

{4 Budget Pflege und Reparatur von Mobiliar: 106.750 EUR brutto
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5.2.2. Maschinelle Reinigung im offentlichen Raum

Bereits im ersten BID wurden besondere Stellen im Gebiet identifiziert, die eine zusitzliche Reinigung
bedirfen. Die maschinelle Reinigung wird im zweiten BID an diesen Stellen weiterhin erfolgen. Diese

Stellen werden regelmaBig, z. B. wochentlich, maschinell nassgereinigt (z. B. mit einem Hochdruckreiniger).

Die Einsatzflichen sind strategische Punkte des Quartiers, die einen groBBen Einfluss auf den
Gesamteindruck des Gebiets haben. Es sind z. B. Plitze wie der Hans-Albers-Platz, der Beatles-Platz oder

die S-Bahn Eingdnge und AuBenseite der Pissoirs.

Diese Reinigung wird zusitzlich zur Gehwegreinigung von der 6ffentlichen Stadtreinigung ausgefiihrt. Die

Kosten enthalten den Einsatz der Maschine sowie den Personaleinsatz.

{4 Budget Maschinelle Reinigung: 113.500 EUR brutto

5.2.3. Griinpflege im o6ffentlichen Raum

Auf beiden Seiten der Reeperbahn sind zahlreiche Baume vorhanden. Die Baume wirken besonders auf
das Erscheinungsbild von Platzen. Ungepflegte Griinanlagen priagen das Erscheinungsbild des Gebiets
negativ. Sie werden hdufig von Besucher*innen als ,,Mullecken“ genutzt und kénnen daher einen Einfluss
auf das subjektive Sicherheitsgefiihl haben. Aus diesem Grund haben sich mehrere Eigentiimer*innen und

Betreiber*innen des Gebiets eine zusitzliche Pflege der Baume und weiterer Griinanlagen gewtiinscht.

Das zweite BID wird in Abstimmung mit der Stadt die zusdtzliche Griinpflege planen und beauftragen.

Die Aufgabentrigerin wird drei Angebote einholen, sofern die Leistungen tber 5.000 Euro liegen.

{4 Budget Griinpflege im 6ffentlichen Raum: 34.600 EUR brutto

Nr. Zusammenfassung der PflegemaBnahmen Summe
1. | Pflege und Reparaturen vom Mobiliar im &ffentlichen Raum 106.750 €
2. | Maschinelle Reinigung im &ffentlichen Raum 113.500 €
3. | Grinpflege im éffentlichen Raum 34.600 €
Summe 254.850 €
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5.3. GestaltungsmaBnahmen

Die Erfahrungen aus den ersten BID-Jahren sowie den Akteur*innengespréche in der Vorbereitung zum
Projekt haben gezeigt, dass sich Eigentimer*innen und Anlieger*innen kleine und zligige Bau- und

ReparaturmaBnahmen in ihrem direkten Umfeld wiinschen, die eine sichtbare Wirkung haben.

Diese Thematik ist natlrlich von der unterschiedlichen Gestaltung der Reeperbahn gepragt: der &stliche
Teil der Reeperbahn wurde von der Stadt komplett neugestaltet. Die Akteur*innen méchten aus diesem
Grund die Moglichkeit haben, ortsbezogene MaBBnahmen in unterschiedlichen Abschnitten des Gebiets
durchzufiihren (siehe Darstellung 1), um kleine gestalterische und funktionale Probleme im offentlichen
Raum ziigig zu beheben. In dem ersten BID-Jahr wird in erster Linie die Vorbereitung und Planung der
punktuellen Raumgestaltung in  Abstimmung mit dem Lenkungsausschuss und den jeweiligen
Akteur*innen vor Ort durchgefiihrt, da die Realisierungen auch im kleinen Rahmen zeitintensiver sind als
bei anderen MaBnahmen. Nach Erarbeitung der konkreten Gestaltungsvorschlage und Abstimmung mit
der Stadt werden dann ab der Halfte des zweiten BID-Jahres die GestaltungsmafB3nahmen ausgeschrieben
und umgesetzt. Im Gesprach mit dem Polizeikommissariat PK 15 hat sich der zugeteilte Ansprechpartner
dazu bereit erklart, die Akteur*innen bei der MaBnahmenentwicklung vor dem Hintergrund von Themen

der Verkehrssicherheit und Kriminalititspravention fachlich zu unterstitzen.

Ziel ist es, die MaBnahmen in den jeweiligen Abschnitten mit unmittelbar betroffenen und interessierten
Eigentimer*innen, Betreiber*innen und Bewohner*innen (ggf. weiteren Anlieger*innen) zu entwickeln.
Die moglichen vier Gebiete (siehe Darstellung 1) unterscheiden sich bewusst in ihrer GréfBe und
Budgethdhe. Die Hohe des Budgets entspricht dem Aufwand im jeweiligen Abschnitt. Die Aufteilung der

Gebiete bleibt allerdings nach Bedarf anpassbar.

Diese Aufteilung ermdglicht es, die Belange von Eigentiimer*innen mit kurzen Abstimmungswegen zu
klaren, um schnell zu agieren. Die MaBnahmen konnen beispielsweise folgende sein:

- Punktuelle Erganzung der o&ffentlichen Beleuchtung (Zustdndigkeit Hamburg Verkehrsanlagen)

- Uberarbeitung von Griinflichen oder Baumscheiben

- Ergdnzung und Neuanordnung von Stadtmdblierung

- Entrimpelung des 6ffentlichen Raums

- Ergdnzung des Wegeleitsystems
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Vor Umsetzung der lokal abgestimmten Ma3nahmen wird mit den zustdndigen Stellen der Stadt gepriift,
ob eine offentliche Finanzierung méglich, bzw. ein 6ffentlicher Bedarf vorhanden ist. Durch das BID
werden so lediglich zusdtzliche und gewiinschte gestalterische Ergdnzungen finanziert. Darliber hinaus

kénnen aus dem Budget Schaden an den geschaffenen Elementen behoben werden.

Das unten angegebene Budget versteht sich als die Gesamtkosten fiir die finf Jahre. Am Ende eines BID-
Jahrs werden nicht verwendete Mittel in das Folgejahr der entsprechenden Budgetposition oder dem

Reservebudget zugeflhrt.

{4 Budget Gestaltung des 6ffentlichen Raums: 145.000 EUR

Darstellung 1: Mogliche Bereiche fiir Gestaltungsma3nahmen

¥ Hamburg

Verfiigungsfonds Bau: Darstellung der Abschnitte

GroRe Freiheit
Reeperbahn Nordwest
Reeperbahn Ost
Reeperbahn Stdwest

OTTO WULFF BID GmbH

Legende:

Gebietsabgrenzung BID-Reeperbahn
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5.4. Marketing und Kommunikation

Das Marketingbudget wird dazu beitragen, die Reeperbahn auf dem lokalen und internationalen Markt
nachhaltig zu positionieren. Die Reeperbahn ist mehr als ein weltbekanntes Amdusierviertel. Die Identitédt
der Reeperbahn soll durch eine richtige Marketingstrategie nach innen sowie auf3en greifbarer und klarer
kommuniziert werden. Die MaBnahmen richten sich an alle Anlieger¥innen des Quartiers, um ein
funktionierendes Miteinander und vielfaltigen Nutzungsmix zu sichern. Das BID wird als eine der ersten
und dringenden Aufgaben haben, eine ,Restart-Kampagne® fir das Quartier zu entwickeln und

schnellstméglich durchzufiihren.

Im ersten BID wurden Marketingkampagnen durchgefiihrt. Das BID Reeperbahn® hat durch diese
Kampagnen nach und nach eine eigene Sprache sowie Corporate Identity entwickelt. In den
Eigentimer*innengesprachen hat sich der Wunsch nach einer Professionalisierung des gesamten Auftritts
des BID Reeperbahn® gezeigt. Die Marketingkampagnen des ersten BID wurden gut angenommen, hatten
aber durch das gesamte Angebot und die Vielfiltigkeit der Reeperbahn zu wenig Wirkungskraft. Aus
diesem Grund soll das Marketingbudget des zweiten BID verwendet werden, um die Bekanntheit der

Angebote aller Gewerbetreibenden wirksam zu steigern.

Eventuell erzielte Einnahmen aus den Marketingaktivititen der Aufgabentragerin fur das BID Reeperbahn®
(z. B. Verkaufserlose fur Pfandbecher, Lizenzeinnahmen, Einnahmen aus Anzeigenschaltungen auf den
projekteigenen Medien, auf Veranstaltungen des BID generierte Einnahmen) werden nach Abzug ggf.
anfallender Ertragssteuern fir die Umsetzung weiterer MarketingmalBnahmen oder zur Kostendeckung

der jeweiligen Aktion verwendet.

Von der Aufgabentrigerin wahrend der BID-Laufzeit fiir das BID Reeperbahn® gehaltene Rechte gehen

nach Beendigung der BID-Laufzeit auf die |G St. Pauli Gber.

Zusammenfassung Marketingleistungen:

1. PR-Leistungen

2. Marketingkampagnen
3. Digitale Medien

4. Druckerzeugnisse
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5. Teilnahme an Messen

6. Kooperationsleistungen
7. Netzwerktreffen
8. Installation Rundgang BID Reeperbahn®

Das zweite BID wird sich von einer oder mehrerer professionellen Agenturen begleiten lassen, um den
Impact der MaBnahmen zu stirken. Zu diesem Zweck werden zu Beginn der BID-Laufzeit Pitches
(Ausschreibungen / Wettbewerbe) unter Beteiligung des Lenkungsausschusses fir die im weiteren
genannten Leistungspakete durchgefiihrt. Mit den oder der im Rahmen der Pitches gewéhlten Agenturen

soll jeweils eine fur die BID-Laufzeit umfassende Zusammenarbeit angestrebt werden.

Zusitzlich kann es fiir das Projekt sinnvoll, schnell und giinstig sein, wenn einzelne Leistungen im Rahmen
der durch die Agentur erarbeiteten strategischen Leitlinien direkt durch die Aufgabentrigerin erbracht
werden. Es kénnen daher einzelne Leistungsbestandteile nach Riicksprache mit dem Lenkungsausschuss
durch die Aufgabentrigerin selbst erbracht werden (z. B. die Formulierung einer Pressemitteilung, die
grafische Anwendung der Leitlinien auf Jahresberichte, die Pflege eines Social-Media-Kanals). Samtliche
Eigenleistungen der Aufgabentrigerin werden einzelfallbezogen auf Stundenbasis kalkuliert, dem
Lenkungsausschuss ~ zur  Ausfihrung  angeboten und  nachgewiesen. Die  detaillierten
Eigenleistungsstundenzettel werden bei der Abrechnung angehdngt und u. a. im AK Finanzen transparent
prasentiert. Diese Regelung soll dazu dienen, die MarketingmafBBnahmen schnell und kosteneffizient
durchfiihren zu kénnen. Gemal §14 Auftragsvergabe des &ffentlich-rechtlichen Vertrages hat die Auswahl
der Auftragnehmer*in ab einem Auftragswert von EUR 5.000,00 (netto) nach Einholung von mindestens
zwei Vergleichsangeboten zu erfolgen. Fir bereits im Rahmen von Pitches vergebene Leistungen entfillt
die Ausschreibung. Die Aufgabentrédgerin muss die Entscheidung fiir eine Auftragnehmer*in begriinden

und dokumentieren.

Die unten angegebenen Budgets verstehen sich als die Gesamtkosten fir die finf Jahre. Am Ende eines
BID-Jahrs werden nicht verwendete Mittel (gliltig fir 5.4.1. bis 5.4.8.) in das Folgejahr der entsprechenden

Budgetposition oder dem Reservebudget zugefihrt.

Das Gesamtbudget fur Marketing wird dabei 680.150 EUR brutto betragen, um einen grof3en

Handlungsspielraum zu erméglichen.
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5.4.1. PR-Leistungen

Die PR-Arbeit dient zur Blndelung gewlinschter Inhalte seitens der Grundeigentiimer*innen und
weiterer Anlieger*innen des BID. Die PR-Arbeit wird als eigene Leistungsposition ausgeschrieben und
vergeben werden. Es werden bis zu 5 Themen pro Jahr abgestimmt mit den weiteren
MarketingmalBnahmen und den Ubergeordneten Zielen des BID entwickelt und gezielt in den Medien

kommuniziert.

Da die Reeperbahn oft mit negativen Schlagzeilen in der Presse dargestellt wird, soll das BID dazu
beitragen, positiv tiber das Gebiet zu berichten. Die PR-Arbeit soll dazu fihren, dass das Publikum die

Reeperbahn neu entdeckt.

& Budget PR-Leistungen: 146.500 EUR brutto

5.4.2. Marketingkampagnen

Die Erfahrung hat gezeigt, dass aktuelle und brennende Themen einen hohen Stellenwert im Stadtteil
haben. Mit dieser Budgetposition werden Kampagnen entwickelt, die positiv auf Medien und
Offentlichkeit einwirken. Die Kosten fiir Anzeigen, Online-Werbung, thematische Plakate im &ffentlichen
Raum oder diverse Marketinginstrumente werden von diesem Budget gedeckt. Das BID wird mindestens
einmal jahrlich eine umfassende Kampagne, abgestimmt mit den verschiedenen geplanten Kanilen (PR,
Social Media), durchfiihren. Erfolgsbeispiele aus dem ersten BID sind z. B. die Kampagne ,,No Sexism/No
Racism® oder die Antiwildpinkeln-Aktionen. Die Anregungen des ersten BID zu Kooperationen fir die
Reduzierung von Plastikbechern auf dem Kiez kénnen ebenfalls einen Schwerpunkt fir eine Kampagne

zum Thema Nachhaltigkeit und Okologie bilden.

Ein weiteres Erfolgsbeispiel im ersten BID waren z. B. die Willkommenstiiten, mit denen die wichtigsten
Grundregeln St. Paulis den Besucher*innen spielerisch kommuniziert wurden. Die Verteilaktionen
wurden in der ersten BID-Laufzeit sowohl vom PK 15 als auch von den Gewerbetreibenden begriif3t.
Diese Tuten kénnten auch an die aktuellen Gegebenheiten angepasst werden (etwa z.B. mit

Desinfektionsgel und Verhaltensregeln).

{4 Budget Marketingkampagnen: 156.150 EUR brutto

OTTO WULFF BID GmbH | BID Reeperbahn* Auszug MuF aus dem Antrag - 13



5.4.3. Digitale Medien

Die digitalen Medien und Social-Media-Kanile spielen eine sehr grof3e Rolle im Bereich des Tourismus
und der Freizeitaktivitdten. Die Besucher*innen legen viel Wert auf die Online-Bewertungen und sind
nicht immer bereit, sich selbst einen Eindruck von einem negativ bewerteten Angebot zu machen. Aus
diesem Grund wird das BID Reeperbahn® den Online-Auftritt professionalisieren und die Social-Media-
Kandle noch stédrker nutzen. Durch die Social-Media-Kanile und die kontinuierliche Beobachtung von
Kommentaren auf beliebten Bewertungs-Webseiten (z. B. Tripadvisor) kann das BID frihzeitig Probleme

identifizieren und gleichzeitig Angebote des Quartiers kommunizieren.
Website:

Die Website wird weiterentwickelt. Der Zugang zu Informationen fir die Eigentimer*innen und alle
Anlieger*innen wird durch eine Modernisierung der Website erleichtert. Newsletter werden z. B.
regelmaBig auf die Homepage geladen, um (iber die durchgefiihrten BID-MaBBnahmen, aber auch lber

Neuigkeiten von dem Kiez zu berichten.
Social-Media-Kandle:

Die Social-Media-Kanile (Instagram, Twitter und Facebook) werden aus einer Hand professionell betreut.
Die Aufgabentragerin wird den Inhalt von Posting-Plinen abstimmen. Da die Aufgabentrdgerin aus
Kostengrinden bereits fir zwei Projekte erfolgreich (wachsende Follower-Zahlen, steigende Zahl an
Partnerschaften, zlgige Entwicklung projektbezogener Inhalte etc.) Social-Media Kanile selbst betreibt,
kann in Abstimmung mit dem Lenkungsausschuss diese Aufgabe in Eigenleistung erfolgen. Sollte die

MafBnahme an Dritte vergeben werden, erfolgt dies im Rahmen eines Wettbewerbs.

{4 Budget digitale Medien: 176.000 EUR brutto

5.4.4. Druckerzeugnisse

Die Anschaffung und Gestaltung von hochwertigen Print-Materialien (Flyern, Postern oder weiteren
Broschiiren) hat sich ebenfalls bewahrt, um Informationen im Quartier zu streuen. Die Druckerzeugnisse

werden dazu dienen auf u. a. Veranstaltungen, Neuigkeiten, MaBnahmen aufmerksam zu machen.

& Budget Druckerzeugnisse: 26.000 EUR brutto
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5.4.5. Teilnahme an Messen

Diese Budgetposition deckt die Kosten der Teilnahme von Mitarbeiter*innen des Projekts (z. B.
Quartiersmanagement) an Tourismus- und Kulturmessen. Die Reprasentanz des Standorts auf solchen
Messen ist sehr wichtig. Im ersten BID ist das BID Reeperbahn® Teil des Hamburg-Auftritts beim
jahrlichen Landerfest zum Tag der Deutschen Einheit und bei ,,Hamburg On Tour* (bisher Géteborg und
London) geworden. Damit ist es gelungen, St. Pauli ,,auf Augenhdhe” zu présentieren und einen wichtigen
Schritt in der Internationalisierung zu machen. Es ist wichtig, diese Art von Représentationsarbeit im
zweiten BID weiterzufithren, um die Bekanntheit der kulturellen und angesehenen Angebote im Gebiet
qualitativ weiter zu férdern. Falls die Teilnahme an Messen ganz oder teilweise nicht méglich ist, kann das
Budget fiir die Finanzierung von weiteren MarketingmaB3nahmen insbesondere zur Gunsten einer Restart-

Kampagne verwendet werden. Der Lenkungsausschuss ist zu beteiligen.

1 Budget Teilnahme an Messen: 52.000 EUR brutto

5.4.6. Kooperationsleistungen

Die Zusammenarbeit des BID mit Hamburg Marketing und Hamburg Tourismus muss weiter gestarkt
werden. Die gemeinsamen Arbeitsrunden und Projekte sollen im zweiten BID wieder stattfinden. Die
kommunikative Kooperation mit den beiden Partner*innen sowie mit einzelnen Events, Veranstaltungen
und Delegationen ist von groBBer Bedeutung fiir das Gebiet. Diese Zusammenarbeit ist ein effizientes

Tool, um das Image sowie den Ruf der Reeperbahn zu stdrken.

Das BID Reeperbahn® setzt sich ebenfalls mit sozialen Thematiken auseinander, da ein inoffizielles Motto
der Reeperbahn das ,,Prinzip der gleichen Augenh&he* ist. Es ist nicht Aufgabe des BID, MaBBnahmen mit
Wirkungen im sozialen Bereich umzusetzen. Dennoch sollte das BID Reeperbahn® als Trager*in
offentlicher Belange dazu beitragen, die sozialen Aktionen der Stadt im Quartier zu férdern. Das BID will

an dieser Stelle nachbarschaftliches Engagement zeigen und die kulturelle Vielfalt des Stadtteils starken.

Mit dem Budget mochten die Grundeigentiimer*innen des BID Reeperbahn® die Méglichkeit haben,
punktuelle Aktionen transparent zu unterstitzen. Diese Aktionen kénnen sowohl einen sozialen als auch
einen kulturellen Schwerpunkt haben. Die Zusammenarbeit mit bestehenden Vereinen aus dem Quartier

wird ebenfalls angestrebt.
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Die logistische oder finanzielle Unterstitzung von konkreten Kooperationen wird von der
Aufgabentragerin  und den Quartiersmanager*innen vorgeschlagen und im Lenkungsausschuss

abgestimmt.

{4 Budget Kooperationsleistungen: 78.000 EUR brutto

5.4.7. Netzwerktreffen

Die Konzeption und Planung von Netzwerktreffen (z. B. Reeperbahnrunde/ Branchen-Austausch) sind
besonders wichtig, um die vielfaltigen Gewerbetreibenden und Akteur*innen des Stadtteils zu einen. Die
Netzwerktreffen sollen auch dazu dienen, die MaBnahmen des BID zu prasentieren und zu besprechen.
Bei diesen Treffen kénnen die Akteur*innen und Gewerbetreibenden ein Feedback zu den
durchgefihrten MaBnahmen geben. Ebenfalls sollen die Netzwerktreffen Themen ansprechen, die den

Alltag der Akteur*innen betreffen.

Der Turnus und die Themen der Treffen sollen im Lenkungsausschuss oder in den Arbeitsgruppen nach
der Einrichtung des BID abgestimmt werden. Das Budget deckt die verbundene Kosten wie Raummiete,

Bewirtung oder ggf. Mietung von Technik (Mikrophone, Beamer-...).

{4 Budget Netzwerktreffen: 10.500 EUR brutto

5.4.8. Installation Rundgang BID Reeperbahn®

In der ersten BID-Laufzeit haben sich die Eigentimer*innen fir ein charakteristisches Reeperbahn-Symbol

im Stadtteil ausgesprochen. Die Planung der MaBnahme war leider nicht budgetiert.

Im zweiten BID wird aus diesem Grund die Entwicklung bzw. Installation von dauerhaften Reeperbahn-
Symbolen anvisiert, welche strategisch im Gebiet verteilt werden. Gewtnscht ist auBerdem, dass die
Reeperbahn-Symbole eher ein ,Aumoristisches oder einmaliges” Dekorationselement werden, welches
die Besucher*innen dazu einladt, sich zu fotografieren. Die Social-Media-Analyse hat z. B. gezeigt, dass die

Reeperbahn oft in sozialen Netzwerken, wie Instagram, fotografiert bzw. verlinkt wird'. Dieser Trend soll

' Quelle: Social-Media-Analyse, BID Reeperbahn*, OTTO WULFF BID Gesellschaft mbH am 24.09.2019
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durch dieses Budget und die Installation von méglichen Stationen geférdert sowie unterstiitzt werden.

Das Uibergeordnete Ziel ist es, an Reichweite zu gewinnen.

Beispielsweise realisierte das BID Nikolai Quartier Ende Marz 2019 einen historischen Rundgang. Auf
zahlreichen Steinplatten im Quartier ist es nun moglich die Geschichte des Standorts nachzuvollziehen.
Zudem wird der Rundgang von Audiodaten erginzt, welche mit einem QR-Code abgerufen werden
kénnen. In der ersten Laufzeit des BID Reeperbahn® wurden bereits historische Daten gesammelt, da
eine dhnliche Idee angestrebt wurde, jedoch nicht umgesetzt werden konnte. Ziel ist es, eine dauerhafte

Installation, welche die Besonderheiten der Reeperbahn im &ffentlichen Raum aufgreift, zu realisieren.

Zum einen soll diese MaBnahme den Besucher*innen ermdoglichen, eine authentische fotographische
Erinnerung zu schaffen. Die Reeperbahn soll dadurch in den sozialen Medien stirker und positiver
platziert werden. Zum anderen soll diese Installation eine qualitative, moderne und trotzdem einfache
Moglichkeit anbieten, sich Gber den Stadtteil und seine Besonderheiten zu informieren. Die aktuelle
Vertretung St. Paulis in Debatten tiber das urbane immaterielle Kulturerbe? und die Zusammenarbeit mit

der UNESCO geben einen Anreiz, die Geschichte des Stadtteils bekannter zu machen.

Die Entwicklung dieser MaBBnahme wird in enger Abstimmung mit den zustdndigen &ffentlichen Stellen

erfolgen, um eine bauliche Lésung passend zu den értlichen Gegebenheiten zu finden.

Die Idee ist eine nicht zu komplexe Loésung auszuwahlen, um tberschaubare Kosten inkl. jahrlicher Pflege

zu gewibhrleisten.

{4 Budget Installation Rundgang BID Reeperbahn®: 35.000 EUR brutto

Marketing und Kommunikation

1. | PR-Leistungen 146.500 €
2. | Marketingkampagnen 156.150 €
3. |Digitale Medien 176.000 €
4. | Druckerzeugnisse 26.000 €
5. | Teilnahme an Messen 52.000 €
6. | Kooperationsleistungen 78.000 €

2 Griindung eines neuen Trigervereins in 2019 fir das Projekt ,Kulturerbe St. Pauli“. Nzhere Informationen:

kulturerbestpauli@gmail.com

OTTO WULFF BID GmbH | BID Reeperbahn* Auszug MuF aus dem Antrag - 17



7. Netzwerkstreffen 10.500 €

8. Installation Rundgang BID Reeperbahn* 35.000 €

Summe 680.150 €

5.5. Standortmonitoring

Vor dem Hintergrund zahlreicher Projektentwicklungen gilt es, den Standort des BID Reeperbahn zu
starken und einen attraktiven Branchenmix sowohl fiir Bewohner*innen als Besucher*innen zu férdern.
Die Steuerung des Branchenmix, also eine Kombination verschiedenartiger Branchen in einem Gebiet,
soll u. a. die Verweildauer der Besucher*innen sowie sichere Mietverhiltnisse fordern. Zudem dient ein
ausgewogener Branchenmix der Minderung von Leerstinden sowie der Herstellung gleichwertiger
Lebensverhiltnisse. Hierfir soll das BID Standortinformationen sammeln und auswerten, eine
gemeinsame Sichtweise zur Entwicklung des Gebiets ausarbeiten und férdern sowie Ergebnisse fir die

Mieter*innen und Vermieter*innen zusammenstellen.

Die unten angegebenen Budgets verstehen sich als die Gesamtkosten fiir die finf Jahre. Am Ende eines
BID-Jahrs werden nicht verwendete Mittel (gliltig fur 5.5.1. bis 5.5.5.) in das Folgejahr der entsprechenden

Budgetposition oder dem Reservebudget zugefiihrt.

Zusammenfassung der Leistungen:

1. Dokumentation der Standortentwicklung
2. Positionierungs-Workshop

3. Mieter*innen- und Vermietungsmappen
4. Evaluation

5. Jahresbericht

5.5.1. Dokumentation der Standortentwicklung

Uber diese MaBnahmen hinaus wird die Aufgabentrigerin eine Stammdatenbank erstellen, welche

Standortinformationen der Einzelhdndler*innen und Branchenstruktur bis hin zu der Fluktuationslistung
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erfasst®. Hiermit kann das BID Fluktuationen und Miettendenzen (z. B. Leerstinde, Mieter*innenwechsel,
Sortimente, Offnungszeiten, etc.) quantitativ feststellen. Mit den Ergebnissen kann das BID den
Eigentlimer*innen bei anstehenden Entscheidungen fiir die Nutzung ihrer Gewerbeflachen Informationen

und Entscheidungshilfen bereitstellen.

Aufgrund der thematischen Nahe zu den weiteren BID-Aktivitdten ist der Zugang zu den zu erhebenden
Daten fir die Aufgabentrigerin mit sehr geringem Aufwand méglich. Ferner pflegt die Aufgabentrigerin
fur alle weiteren Projekte derartige Datenbanken und verfligt (iber entsprechende Erfahrungen in der

Erhebung, Pflege und Auswertung der Daten. Die Leistung wird daher in Eigenleistung umgesetzt.

Eine erste Erhebung wurde in der Vorbereitungsphase fir die Reeperbahn testweise durchgefiihrt.
Weitere BIDs in der Innenstadt nutzen solche Datenbanken seit mehreren Jahren und berichten mit

aussagekraftigen Daten Uiber die Entwicklungen in den Jahresberichten.

{1 Budget Dokumentation der Standortentwicklung: 13.000 EUR brutto

5.5.2. Positionierungsworkshop

Die Entwicklung einer Zukunftsvision fir die Reeperbahn ist zentral, um u. a. den Grundeigentiimer*innen
bei Vermietungsgesprachen Fakten und Zielrichtungen zur Verfligung zu stellen. Der
Positionierungsworkshop hat zum Ziel, eine gemeinsame Sichtweise zur kinftigen gewerblichen
Entwicklung zu erarbeiten. Darlber hinaus ist diese Methode fiir weitere Maf3nahmen im Bereich
Marketing, aber auch im Bereich Gestaltung und Interessenvertretung der Belange der Reeperbahn von
groBer Bedeutung. Aus der Entwicklung einer Vermietungsvision und der Herausarbeitung von
Zielgruppen sowie Botschaften sollen konkrete Handlungsfelder und zielgruppenorientierte MaBnahmen
abgeleitet werden. Insbesondere soll bei dieser MaBnahme die zukinftige wirtschaftliche Entwicklung der

Reeperbahn sowie der Branchenmix in den Fokus genommen werden.

Der Positionierungsworkshop wird an Dritte vergeben und somit professionell begleitet. Der

Positionierungsworkshop wird moglichst im ersten BID-Jahr durchgefiihrt.

{4 Budget Positionierungs-Workshop: 10.000 EUR brutto

3 Angestrebt: ausfiihrliche Erhebung und Auswertung zwei Mal im Jahr
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5.5.3. Mieter*innen- und Vermietungsmappen

Die Erhebungen und Ergebnisse, welche durch die Stammdatenbank erzielt werden, sollen in Form einer
Vermietungsmappe zusammengestellt und als Vermietungsargumente dienen. Dies hat zum Ziel, dass
potenzielle Mieter*innen und Makler*innen tber den Standort Reeperbahn informiert werden kénnen.
Zudem sollen ebenfalls Mieter*innenmappen mit notwendigen Informationen erstellt werden. So kénnen
Gewerbetreibende und Interessierte u. a. Uber MaBnahmen des Quartiermanagements,
Reinigungsleistungen oder Merkblitter zur Sondernutzungen des 6ffentlichen Raumes informiert werden.
Zudem dienen die Mieter*innenmappen der Kontaktpflege, so dass auch Uber Neuigkeiten oder
Informationen des BID berichtet werden kann. Die Aufgabentrdgerin wird diese MaBnahme in
Eigenleistung erbringen. Die Mappen werden im ersten BID-Jahr entwickelt und mindestens jedes Jahr

aktualisiert. Die Verteilung erfolgt u.a. durch das Quartiersmanagement.

{4 Budget Mieter*innen- und Vermietungsmappen: 9.500 EUR brutto

5.5.4. Evaluation

Die durchgefiihrten MaBnahmen sollen evaluiert werden. Eine Befragung der Mieter*innen,
Gewerbetreibenden oder Eigentiimer*innen ist sinnvoll, um die Mittel des BID effizient einzusetzen und
ggf. strategische Anderungen vor dem BID-Ende im Rahmen des MaBnahmen- und Finanzierungskonzepts
zu unternehmen. Mit dem Budget werden zwei Befragungen von Gewerbetreibenden und
Besucher*innen in der BID-Laufzeit (z. B. im 2. und 4. Jahr) durchgefiihrt®. Die Form der Befragung wird
nicht themenspezifisch sein. Es ist weiterhin vorgesehen, die Erkenntnisse aus der Auswertung von auf
Social-Media Kanilen geduBerten Nutzererfahrungen aufzubereiten und fiir die Evaluation heranzuziehen.
Zudem konnte das BID mit dem Budget Passantenfrequenzen punktuell messen lassen oder weitere

professionelle standortbezogene Daten kaufen.

Innerhalb eines BID-Jahrs nicht verwendete Mittel werden zunéchst in das Folgejahr verschoben bzw. am

Ende der BID-Laufzeit dem Reservebudget zugefiigt.

& Budget Evaluation: 22.000 EUR brutto

* Der Auftragnehmer wird im Lenkungsausschuss definiert.
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5.5.5. Jahresbericht

Die Ergebnisse der MaBnahmen werden regelmiBig dokumentiert. Ein Jahresbericht des BID Reeperbahn®
wird ebenfalls entwickelt. Diese dienen zur Information der Anlieger*innen des Quartiers. Ein
hochwertiger Inhalt und anschauliches Layout erméglichen weiterhin, den Jahresbericht als
Informationsquelle fir Dienstleister*innen oder Delegationen zu nutzen, die sich fiir die Reeperbahn und

die Leistungen des BID interessieren.

4 Budget Jahresbericht: 11.500 EUR brutto

Nr. Standortmonitoring Summe
1. Dokumentation der Standortentwicklung 13.000,00 €
2. | Positionierungsworkshop 10.000,00 €
3. | Mieter- und Vermietungsmappen 9.500,00 €
4. | Evaluation 22.000,00 €
5. Jahresbericht 11.500,00 €
Summe 66.000,00 €

5.6. Rechtsberatung

Fur die Einrichtung eines BID muss ein 6ffentlich-rechtlicher Vertrag mit der Stadt Hamburg, vertreten
durch die Behérde fiir Stadtentwicklung und Wohnen, abgeschlossen werden. Die hierfiir entstehenden
Kosten sind in den Vorbereitungskosten aufgenommen. Wahrend der BID-Laufzeit kann eine rechtliche
Beratung notig werden. Das unten angegebene Budget versteht sich als die Gesamtkosten fir die finf
Jahre. Am Ende eines BID-Jahrs werden nicht verwendete Mittel in das Folgejahr der entsprechenden
Budgetposition oder dem Reservebudget zugefiihrt. Die Aufgabentrigerin wird sich zu allen Themen im

Rahmen des BID Verfahrens von der Kanzlei GvW Graf von Westphalen beraten lassen.

{4 Budget Rechtsberatungsleistungen: 25.000 EUR brutto
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5.7. Vorbereitungskosten

Die Vorbereitung einer zweiten BID-Laufzeit fir die Reeperbahn erfolgte durch das Engagement von den
Initiator*innen aus dem Grundeigentum und von der |G St. Pauli. Dieses Engagement resultierte nicht
nur in einem zeitlichen Aufwand, sondern auch in einer freiwilligen Vorauszahlung, um das
Verfahrensmanagement der Vorbereitungsphase durch die Aufgabentragerin, die OTTO WULFF BID
GmbH, zu finanzieren. Zudem sind vorbereitende MaBnahmen zur erfolgreichen Antragstellung flr das
BID Reeperbahn® erforderlich gewesen. Es sind u. a. Kosten fir die Erstellung des MalBnahmenkonzepts
und die Ausgestaltung der vertraglichen Grundlagen fir die Gebietsabgrenzung angefallen. Fir die
Erstellung des MaBnahmenkonzepts sind zahlreiche Leistungen von der Aufgabentrédgerin erbracht
worden. Zum Beispiel sind Akteur*innengesprache mit Grundeigentiimer*innen, Gewerbetreibenden,
Interessenvertretungen des Gebiets sowie mit offentlichen Stellen gefiihrt worden. Parallel wurde eine
Social-Media-Analyse durchgefihrt, um die MaBnahmen gezielt entwickeln zu kdénnen. Die
Aufgabentragerin  hat regelméBige Lenkungsausschisse gefihrt, um das MaBnahmen- und
Finanzierungskonzept abzustimmen. Externe Kosten sind ebenfalls in der Vorbereitungsphase angefallen,
wie der Kauf der Grundstiicksdaten bei der FHH, die Kosten zu den vertraglichen Grundlagen fir die
Antragstellung  sowie die Kosten fir die  Grundeigentimer¥*innenversammlung  und
Informationsveranstaltung. Nach Einrichtung des BID erfolgt eine transparente Abrechnung der
Vorbereitungskosten. Der Lenkungsausschuss wurde Uber die Auftragsvergaben wihrend der BID-
Vorbereitung vorab informiert. Die Belege liegen der Aufgabentrdgerin vor und werden auf Wunsch der
Handelskammer Hamburg, den beteiligten Behorden sowie interessierten Eigentimer*innen offen gelegt.
Die Vorauszahlungen der Projektinitiator*innen werden aus diesem Budget erstattet. Die Vorleistungen
der Aufgabentrigerin in Hohe von rd. EUR 30.000 zzgl. MwSt. werden ebenfalls aus diesem Budget

finanziert.

{4 Budget Vorbereitungskosten: 47.000 EUR brutto

5.8. Aufgabentragerinhonorar

Die Aufgabentragerin ist verantwortlich fir die Umsetzung der geplanten MaBBnahmen. Simtliche
Leistungen werden, sofern nicht explizit anders dargestellt, wenn mdglich ausgeschrieben und an Dritte

vergeben. In den Budgets flr die MaBBnahmen ist, soweit nicht explizit anders dargestellt (vgl. moglicher
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Eigenleistungen bei Marketing- und Kommunikationsleistungen, Standortmonitoring), keine Vergiitung der

Aufgabentrigerin enthalten.

Zur Steuerung des Projekts wird die Aufgabentréagerin weiterhin den Lenkungsausschuss, besetzt aus
interessierten Eigentimer*innen und Gewerbetreibenden bzw. deren Vertreter*innen, beteiligten
Behorden, Planer*innen und der Handelskammer Hamburg, einsetzen und dessen Sitzungen vorbereiten,
fihren und protokollieren. Bei Bedarf kénnen zusitzliche Gremien eingefiihrt werden. Ferner wird
jahrlich ein Ausschuss zur Kontrolle der ordentlichen Geschiftsfiihrung unter Beteiligung der
Handelskammer Hamburg, des Bezirksamts Hamburg-Mitte, der Behérde fir Stadtentwicklung und
Wohnen sowie freiwilliger Teilnehmer¥*innen aus dem Lenkungsausschusses stattfinden, dem die

Aufgabentragerin Bericht erstattet.

Wesentlicher Inhalt der Leistungen der Aufgabentrdgerin ist die Vorbereitung, Abstimmung,
Ausschreibung, Beauftragung und Uberwachung der BID-Aktivititen. Die Aufgabentrigerin steht dartiber
hinaus in engem Kontakt mit den Grundeigentimer*innen und nimmt sich deren Belange an. Die
Aufgabentragerin entwickelt gemeinsam mit dem Lenkungsausschuss, ggf. in BID-Arbeitsgruppen und mit
Dienstleister*innen, die Ma3nahmen des abgestimmten MaBnahmen- und Finanzierungskonzepts. Die
Aufgabentrigerin berichtet tber die MaBBnahmen und stimmt die Vorgehensweise im Lenkungsausschuss
ab. Der Lenkungsausschuss soll im Schnitt etwa jeden zweiten Monat tagen. Die RegelmaBigkeit der

Sitzungen kann im Laufe des Projekts nach Bedarf adaptiert werden.

Die Aufgabentrdgerin wird sich zudem fiir die Ziele des BID bei 6&ffentlichen Planungsprozessen im
Rahmen der Beteiligung als Tragerin offentlicher Belange einsetzen. Ferner ist die Aufgabentrdgerin
Mitglied in verschiedenen BID-Netzwerken der Hamburger Innenstadt und wird das Projekt dort

vertreten. Hierzu gehoren beispielsweise die folgenden Institutionen:

- der Verein City Management
- Handelskammer Hamburg

- der Runde Tisch BID zu diversen Themen.

Die Aufgabentrigerin berichtet ebenfalls maximal jahrlich in einer Eigentimer*innenversammlung tiber
die Entwicklungen des Projekts. Die Aufgabentrdgerin vertritt schlieBlich die MaBnahmen nach aufBen

gegenUber stddtischen Einrichtungen oder im Rahmen weiterer Aktionen.
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Die Aufgabentrégerin konzipiert, plant und entscheidet liber die Organisation und die Durchflihrung der
MaBnahmen. Die Aufgabentrigerin hat die einzige Berechtigung zur Beauftragung von Angeboten und
Dienstleistungen. Zudem wird die Freigabe von Rechnungen erteilt. Neben der inhaltlichen Begleitung
der MaBnahmen ist auch die finanzielle Abwicklung in der Verantwortung der Aufgabentragerin. Hierzu
gehort neben der (blichen buchhalterischen Sorgfaltspflichten auch die Erstellung aussagefihiger und

transparenter Berichtsunterlagen.

Die Aufgabentrigerin erhilt fir ihre Leistungen ein Honorar, das pauschal und monatlich abgerechnet

wird. Der angemessene Gewinn ist in diesem Honorar bereits enthalten.

{4 Budget Aufgabentragerinhonorar: 300.000 EUR brutto

5.9. Reserve

Das BID-Budget beinhaltet ein Reservebudget, welches rund 10 % des Maf3nahmenbudgets (pos. 1-7 des
Budgets) ausmacht. Mit einer Reserve wird gesichert, dass das BID auf unvorhergesehene Ereignisse
reagieren kann. Die Einrichtung einer auskémmlichen Reserveposition wird von der FHH gefordert.
Dieses Budget dient ebenfalls der Deckung nicht vorhersehbarer Risiken oder MaBnahmen in allen

Budgetpositionen. Darunter fallen unter anderem die folgenden Punkte:

- Die Deckung von etwaigen Einnahmeausfillen aufgrund nicht geleisteter oder von der FHH aus
Verfahrensgriinden ganz oder anteilig zuriickgehaltener BID-Abgaben

- Die Deckung eventueller Schiden aus fehlerhaften Eingangsdaten zur Abgabenermittlung

- Eine etwaige Erhdhung der Mehrwertsteuer

- Steigende Zinsen, die die Finanzierungskosten belasten

- Nicht vorhersehbare Mehrkosten flr die Planung bzw. das Material

- Kosten fiir die Finanzierung der Vorbereitung eines Folge-BIDs

Sollte das Reservebudget nicht bzw. nur geringfligig verwendet worden sein, kdnnen aus der
Reserveposition vom  Lenkungsausschuss zu definierende Kostenbeitrdge fiir vorbereitende
konzeptionelle MaBBnahmen einer etwaigen weiteren BID-Laufzeit eingesetzt werden. Es kénnen auch
zusdtzliche Marketing- und Kommunikations- sowie Reinigungs- und Serviceleistungen umgesetzt werden.
Sollten mit den Mitteln der Reserveposition zusatzliche, bislang nicht geplante MaBBnahmen umgesetzt

werden, fallen anteilig 10 % der Kosten fir die zusitzlichen MaBnahmen als Honorar fur die
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Aufgabentrigerin an, da diese zusétzlich konzeptioniert, abgestimmt und umgesetzt werden missen. Eine
Absprache und Zustimmung des Lenkungsausschuss ist notwendig. Auch diese Kosten werden aus der
Reserve getragen. Zusitzliche Aufgabentragerinhonorare fallen nicht fir MaBnahmen an, die aus Mitteln

finanziert werden, die im Projektverlauf in anderen Budgetpositionen eingespart wurden.

Nicht verwendete Mittel werden am Ende der BID-Laufzeit an die FHH zurlickgezahlt, die diese anteilig

den veranlagten Grundeigentiimer*innen zuriickzahlt.

{4 Budget Reserve: 167.000 EUR brutto

5.10. Finanzierung

Budget BID Reeperbahn* I

J MaBnahme Jahr 1 Jahr 2 Jahr 3 Jahr 4 Jahr 5

Quartiersmanagement | 110.000 €| 110.000 €| 110.000 €| 110.000 €| 110.000 € 550.000 €

2. PflegemaBnahmen 47250 €| 63150 €| 47150 €| 48150 €| 49.150 € 254.850 €
3. GestaltungsmaBnahmen 15.000 €| 115.000 € 5.000 € 5.000 € 5.000 € 145.000 €
4.| Marketing und Kommunikation | 126.200 €| 156.250 €| 131.300 €| 131400 €| 135.000 € 680.150 €
5. Standortmonitoring 22100 € 10.000 €| 11.650 € 10300 €| 11950 € 66.000 €
7. Rechtsberatung 5.000 € 5.000 € 5.000 € 5.000 € 5.000 € 25.000 €
8. Vorbereitungskosten 47000 € - € - € - € - € 47.000 €
9. Aufgabentragerinhonorar 60.000 €| 60.000 €| 60.000 €| 60000 €| 60.000 € 300.000 €
10. Reserve 33400 €| 33400 €| 33400 €| 33400 €| 33400 € 167.000 €
Summe | 465.950 €| 552.800 €|403.500 €| 403.250 €|409.500 €| 2.235.000 €

Budget inkl. Verwaltungspauschale i.H.v. EUR 20.000 der Stadt HH 2.255.000 €

Die Projektkosten fiir das BID Reeperbahn® belaufen sich auf EUR 2.235.000. Die FHH wird zusétzlich
eine Bearbeitungsgebiihr in Hohe von EUR 20.000 erheben. Diese Kosten werden direkt von der FHH

einbehalten.

Die Gesamtkosten des BID Reeperbahn® betragen: EUR 2.255.000 inkl. MwSt.
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Business Improvement District

Hamburg

MERKBLATT
Aufgabentragertatigkeit

1. Auswahl des Aufgabentrdgers
Die Auswahl des Aufgabentragers ist im Gesetz zur Starkung der Einzelhandels-, Dienstleistungs- und
Gewerbezentren (GSED) nicht geregelt. Die Initiatoren sollten den Aufgabentrager nach Einholung

mehrerer Vergleichsangebote auswahlen.

2. Aufgaben des Aufgabentragers
Der Rahmen fur die Tatigkeit des Aufgabentragers ergibt sich aus dem MalBnahmen- und Finanzie-
rungskonzept (§ 4 Abs. 2 GSED). Die Umsetzung des MaBnahmen- und Finanzierungskonzepts soll bei
groBBtmoglicher Transparenz und in enger Abstimmung mit den Gremien des BID und den betroffenen
Hamburger Behdrden erfolgen. Aus dem GSED ergeben sich die folgenden Aufgabentragertatigkeiten:

e Umsetzung des MaBBnahmen- und Finanzierungskonzepts

Damit sind alle Aufgaben gemeint, die bei der Umsetzung des MalBnahmen- und Finanzierungs-
konzepts anfallen, z.B.: Durchfiihrung von MaBnahmen, Vergabe von Auftragen und Abschluss
von Vertragen, Kontrolle und Abnahme der Leistungserbringung von Auftragnehmern, Abstim-
mung und Definition von MaBnahmen mit den Gremien des BID und mit Auftragnehmern.

e Geschaftsfihrung des BID

Zur Geschaftsfliihrung des BID gehdren insbesondere die Kontoflihrung, Buchhaltung, Aufstel-
lung von Wirtschaftsplanen (inklusive Information der Eigentiimerschaft und der betroffenen
Freiberufler und Gewerbetreibenden), Anderung von Wirtschaftsplanen (inklusive Information
der Eigentimerschaft und der betroffenen Freiberufler und Gewerbetreibenden), Abrechnung
der jeweiligen Wirtschaftsjahre und des beendeten BID unter Bereitstellung aller dafiir notwen-
digen Unterlagen sowie die Teilnahme an der Prifung der Geschaftsfihrung durch die Handels-
kammer Hamburg. Zudem ist der Aufgabentrager verpflichtet, die Antragsunterlagen und Wirt-

schaftsplane im Internet bereitzustellen.

Behorde fiir Stadtentwicklung und Wohnen | Neuenfelder StraBe 19 | 21109 Hamburg
Tel. 040 428 40-2248 | www.hamburg.de/bid



Business Improvement District

Hamburg

e Begleitung von Gerichtsverfahren / Vertrage

Manche Widerspriiche gegen den Abgabenbescheid miinden in ein Gerichtsverfahren. Die Teil-
nahme an den Gerichtsterminen und ggf. das Aushandeln von Vergleichen mit der Gegenseite
ist Aufgabe der Finanzbehorde. Zu diesen Verfahren kénnen die Aufgabentrager von den Ge-
richten beigeladen werden. Der Aufgabentrager kann Stellungnahmen im Rahmen der Wider-
spruchs- und Gerichtsverfahren abgeben. Auch das Einholen von rechtlichem Rat zu Vertragen
oder zu Positionen der Freien und Hansestadt Hamburg gehdrt zu den Tatigkeiten des Aufga-

bentragers.

Neben diesen Pflichtaufgaben resultieren weitere Kerntatigkeiten aus der Umsetzung des BID und dem
jeweiligen MalBnahmen- und Finanzierungskonzept:

e Gremien und Koordination des BID

In jedem BID sollten Steuerungsgremien eingerichtet werden, die in der Regel mit Eigentlimern,
Gewerbetreibenden und Vertretern der Behdérden und der Handelskammer Hamburg besetzt
sind, wie z.B. der Arbeitskreis Finanzen oder ein Lenkungsausschuss. Die Geschaftsfihrung die-
ser Gremien ist Aufgabe des Aufgabentragers.

e Kontaktpflege mit der Grundeigentiimerschaft

Der Aufgabentrager halt den Kontakt zu allen und insbesondere auch zu nicht in den Gremien
sitzenden Eigentimern, z.B. um sie lber die Umsetzung von MaBnahmen und die Zielsetzungen
des BID zu informieren, um Fragen zu beantworten, das Fiir und Wider des BID zu erértern und
sie Uber Rechte und Pflichten, die sich aus dem BID ergeben, zu beraten.

e Kommunikation

Die Kommunikation tber und zum BID erfolgt durch den Aufgabentrager, z.B. die Beantwortung
von Fragen zum BID im Allgemeinen, zur Geschaftsfiihrung und zur Umsetzung von Manahmen
sowie die Teilnahme an und Durchfiihrung von Presseterminen zum BID. Der Aufgabentrager
sollte regelmaBig Tatigkeitsberichte iber das BID erstellen und die MaBnahmen mit geeigneten
Mitteln evaluieren. Diese Berichte sollten den Eigentimern auf angemessene Weise, z.B. auf der
Internetseite des BID, zur Verfligung gestellt werden.

e Zusammenarbeit mit der Freien und Hansestadt Hamburg

Bei Planungsprozessen, z.B. bei Umgestaltungen oder Sondernutzungen im 6ffentlichen Raum,

oder wenn es Probleme bei der Umsetzung von MalBnahmen gibt, nimmt der Aufgabentrager die
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Business Improvement District

Hamburg

Abstimmungsgesprache wahr. Beispiele hierfur sind Gesprache bei und mit Behodrden, die
Durchfiihrung von Genehmigungsverfahren und die Wahrnehmung der Rolle als Trager 6ffentli-
cher Belange. Der Aufgabentrager ist fiir die Freie und Hansestadt Hamburg der vorrangige An-
sprechpartner fiir alle Belange des BID. Nur im Ausnahmefall delegiert er diese Funktion an
Subunternehmer. Die Teilnahme an Sitzungen von politischen Gremien der Bezirke und an Rou-
tinerunden der zustandigen Behoérden, z.B. des Runden Tisch BID, ist ebenfalls Aufgabe des

Aufgabentragers.

3. Weitere Aufgaben
Der Aufgabentrager ist aber auch berechtigt, weitere MaBnahmen zu tGbernehmen, z.B. im Bereich des
Marketing, des Quartiersmanagements oder im Bereich des Service. Diese Aufgaben dienen der Auf-
wertung und Starkung des Quartiers. Diese Tatigkeiten sind jeweils gesondert im MaBnahmen- und
Finanzierungskonzept darzustellen. Es muss deutlich daraus hervorgehen, welche zusatzlichen Aufga-
ben der Aufgabentrager (bzw. Unternehmen, die mit dem Aufgabentrager rechtlich verbunden sind) zu
welchen Kosten ibernimmt. Es muss zudem begriindet werden, warum der Aufgabentrager am besten

zur MaBBnahmenumsetzung in dem jeweiligen Fall geeignet ist.

4. Aufgabentriagerhonorar
Ein Honorar oder Gewinn flir den Aufgabentrager ist im GSED nicht zwingend vorgeschrieben. Die Auf-
gabentragertatigkeit erfordert in der Regel eine angemessene Honorierung, die Malnahmen- und Fi-
nanzierungskonzept budgetiert wird. Sollte ein BID ehrenamtlich, z.B. von einem Verein, umgesetzt
werden, muss im Budget in der Reserve trotzdem ein angemessenes Aufgabentragerhonorar aufge-
nommen werden, damit die Umsetzung des BID bei einem Wechsel des Aufgabentragers sichergestellt
werden kann. Im Verlauf des BID kann dieses Reservebudget Jahr fur Jahr um das jeweilige Jahreshono-
rar eines moglicherweise einzusetzenden Aufgabentragers reduziert werden. Die freigewordenen Mittel
kénnen dann fir andere MalBnahmen eingesetzt werden. Diese Vorgehensweise muss im MaBnahmen-

und Finanzierungskonzept erlautert werden.

Der Aufgabentrager kann sich fiur die Wahrnehmung seiner Pflicht- und Kernaufgaben Dritter bedie-
nen. In diesem Fall sollte die Aufgabenteilung genau festgehalten und budgetiert werden. Die Kosten

dafir sind jedoch ausschlieRlich dem Aufgabentragerbudget zuzuordnen.
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Business Improvement District

Hamburg

Verwaltungskosten, z.B. fiir Porto, Burobedarf, Raummieten, Catering oder Reise- und Fortbildungs-

kosten sind entweder Teil des Aufgabentragerhonorars oder gesondert im MaBnahmen- und Finanzie-
rungskonzept darzustellen.

Stand: Januar 2016
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Handelskammer
Hamburg

Unser Zeichen: GlI/1/AMe/..
Telefon: 040 36138-134
Telefax: 040 36138-401

E-Mail: anja.meyer@hk24.de

Hamburg, 9. Januar 2017

BESCHEINIGUNG

Wir bescheinigen hiermit, dass die Firma

Otto Wulf

BID- Gesllschaft mbH
Archenholzstr. 42
22117 Hamburg

Mitglied unserer Handelskammer ist.

Nach den hier vorliegenden Unterlagen ist das Unternehmen seit dem 26. Juni 1996 im
Handelsregister beim Amtsgericht in Hamburg unter der HR-Nummer B 61714 eingetragen.

Mit freundlichen GriiBen

HANDELSKAMMER HAMBURG
Service-Center

Anja Meyer

Handelskammer Hamburg

Adolphsplatz 1, 20457 Hamburg | Postfach 11 14 49, 20414 Hamburg | Telefon 040 | 36138-138

Telefax 040 | 36138-401 | E-Mail: service@hk24.de | Internet: http://www.hk24.de ]’—
Deutsche Bank AG, SWIFT-CODE/IBAN: DEUTDEHHXXX/DE38 2007 0000 0030 5292 00 ﬁ% G L J
Hamburger Sparkasse, SWIFT-CODE/IBAN: HASPDEHHXXX/DE47 2005 0550 1280 1335 03 melropolregion hamburg GL Systems Certification

1505201
150 14001



J Anlage 6 Geschiftsberichte

Die Geschéftsberichte liegen der Behérde fir Stadtentwicklung und Wohnen vor.
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J' Anlage 7 Bericht iiber die Veranstaltung

(offentliche Anhorung)
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1. Was ist ein BID?

Ein Business Improvement District (BID) oder Immobilien- und Standortgemeinschaft (ISG)
ist ein klar abgegrenztes innerstadtisches Geschaftsgebiet, in dem auf Veranlassung der
Grundeigentumer*innen in einem festgelegten Zeitraum, maximal 5 Jahre, in
Eigenorganisation Malinahmen zur Quartiers-Aufwertung durchgefiihrt werden. Dies kdnnen
Bau-, Gestaltungs-, Service- und Marketingleistungen im und fur den offentlichen Raum
eines Quartiers sein. Diese Malnahmen sind als Erganzung zur offentlichen

Daseinsvorsorge zu verstehen.

In enger Abstimmung mit der Stadt erarbeiten die Grundeigentimer*innen dann ein
MaRnahmen- und Finanzierungskonzept. Die Planung, Konzeption und Umsetzung der
MafRnahmen wird i.d.R. von einem oder einer von den Grundeigentiimer*innen benannten
Aufgabentrager*in ibernommen, welche*r die finanziellen Mittel des BIDs treuhanderisch
verantwortet. Finanziert wird das BID durch eine kommunale Abgabe, die alle im Gebiet
ansassigen Grundeigentimer*innen leisten. Abgabepflichtig sind diejenigen, die zum

Zeitpunkt der Bekanntgabe des Abgabebescheids Eigentiimer*in eines Grundstiicks sind.

Griindung und Teilnahme

REEPERBAHN
GRUNDEIGENTUMER*INNEN

BID-Abgabe Abgabenbescheid

FREIE UND HANSESTADT

HAMBURG
Auszahlung Offentlich-rechdlicher-
BID-Abgabe Vertrag
\
Sreuerung
Kontrolle 3 DREEPERBAH@
Orgams ation
HANDELSKAMMER AUFGABENTRAGERIN LENKUNGSAUSSCHUSS

/\

Umsetzung und Management
BID-Mafinahmen
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2. Ziel des Termins

Der Informationstermin flir das BID Reeperbahn™ 1l fur alle interessierten Anlieger*innen fand
in der Albers Bar (Reeperbahn 102) am 28.08.2019 zwischen 17 und 19 Uhr statt. Die
Teilnehmer*innenzahl betrug ungefahr 30. Neben Gewerbetreibenden und Anwohner*innen
nahmen Vertreter*innen der Behorde fir Stadtentwicklung und Wohnen (BSW), des
Quartiersbeirats Wohlwillstral3e, des Bezirksamtes Hamburg-Mitte, der IG St. Pauli sowie der

Polizei an dem Termin teil.

Das Ziel der Veranstaltung war es Anlieger*innen tber die Antragstellung und das BID-
Projekt zu informieren. Nach 8 5 GSED (Antragstellung) ist die Aufgabentragerin dazu
verpflichtet ab einer Einwohner*innenzahl von 1000 im Innovationsbereich einen
Informationstermin zu veranstalten. Dieser ist im Vorhinein ortsublich bekannt zu machen.
AulRerdem werden in den Merkblatter zu Business Improvement Districts der Behérde fir
Stadtentwicklung und Wohnen weitere Anforderungen konkretisiert. Der Termin stellt dabei
kein Beteiligungsverfahren dar und dient alleinig der Information der Anlieger*innen. Des
Weiteren sollten dennoch die vorgebrachten Anregungen im weiteren Verfahren diskutiert,
abgewogen und ggf. bertcksichtigt werden. Die Aufgabentragerin muss die Diskussion

protokollieren sowie einen Bericht Uber die Veranstaltung anfertigen.

3. Die Aufgabentragerin

a. Vorstellung der Otto Wulff BID Gesellschaft mbH

Die Otto Wulff BID Gesellschaft mbH ist eine Tochtergesellschaft der Otto Wulff
Bauunternehmung GmbH und verfugt Gber 15 Jahre Erfahrung mit bisher 12 betreuten
BID- und HID-Projekten. Die Dienstleistungen des Unternehmens sind insbesondere
Projektmanagement, Gestaltung von Kommunikationsmedien, Projektevaluation und
Standortanalyse, Machbarkeitsuntersuchungen und Beratungsleistungen sowie Service-

und Reinigungsleistungen.

Zunachst werden die Entwicklungen der letzten 5 Jahre an der Reeperbahn geschildert
und welche Rolle die Otto Wulff BID Gesellschaft mbH dabei spielt. Im Jahr 2014 erfolgte
die Einrichtung des BID Reeperbahn*. Im Winter 2016 wurde ein Wettbewerb fir einen
Wechsel der Aufgabentrager*inschaft fur das BID | ausgelobt, bei dem sich die Otto Wulff
BID Gesellschaft mbH durchsetzen konnte. Jedoch kam es =zu keinem

Aufgabentrager*inwechsel. Ein Initiator*innenkreis, bestehend aus Mitgliedern des

4
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Lenkungsauschuss aus dem BID | sowie Vertreter*innen der IG St. Pauli, strebten jedoch
noch vor Abschluss des BID | (2017) eine zweite Laufzeit an. Hierzu gab es erneut ein
Verfahren, bei dem die Otto Wulff BID Gesellschaft mbH die vorlaufige
Aufgabentragerinschaft tUbertragen wurde. Seit 2018 befindet sich nun das BID Il in
Vorbereitung. Dabei arbeitet die Aufgabentrégerin eng mit den Initiator*innen, der IG St.

Pauli sowie dem Quartiersmanagement zusammen.

b. Das BID-Instrument

Jedoch bleibt die Frage offen, warum gerade das Instrument BID geeignet fur den
Standort Reeperbahn ist. Zum einen wirken BIDs gegen den Teufelskreis der IG, da sie
landesgesetzlich verankert sind. Durch die kommunalen Abgaben kann eine sichere
Finanzierung und die Umsetzung konkreter Malinahmen gewahrleistet werden. Zudem
sind BIDs ausschliefRlich privat finanziert, wodurch unteranderem

Trittbrettfahrer*innenverhalten ausgeschlossen wird.
Teufelskreis der Interessengemeinschaft

Zum anderen sind BIDs Trager*innen 6ffentlicher

Belange und fungieren als Interessenvertretung fir Wenig Cerinzes Budset
‘ eringes Budge

Mitglieder*innen

das Quartier. Dadurch kdnnen Probleme fruhzeitig
erkannt werden und jeweils mit den richtigen

Akteur*innen an vertraglichen Losungen gearbeitet

Geringe Kleine
Wirkung MafBnahmen

werden (z. B. Stadt, Polizei, Stadtreinigung, diversen

Dienstleister*innen).

4. Das BID Reeperbahn™ (BID I)

a. Erfolge aus der ersten Laufzeit

Das Quartiersmanagement, bestehend aus Frau Staron und Herrn Schitze, schilderten
anschlieBend die Erfolge aus der ersten Laufzeit. Ubergeordnet konnte das BID | Erfolge
in Bereichen der Starkung des Viertels, Sauberkeit, medialen Prasenz sowie in der
Einrichtung des Quartiersmanagements erzielen. Durch letztere wird eine zentrale
Schnittstelle fur Politik, Bezirk, Behdrden, Grundeigentiimer*innen, Gewerbetreibenden
sowie Anwohner*innen geschaffen. Gerade die etlichen Projekte im Rahmen des BIDs
unterstitzen viele der genannten Punkte. Projekte wie St. Pauli pinkelt zuriick, die

Wilkommenstiten oder St. Pauli Fair Tours setzen ein Zeichen fur ein ricksichtsvolles
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Miteinander der Besucher*innen auf der Reeperbahn. Andere Projekte wie No Sexism!
No Racism!, Sound of Sound Pauli Vol 1+2 , Initiative Kulturerbe St. Pauli (im Prozess),
Kulturfonds REE VIER, Reeperbahn echt ehrlich, Tag des Offenen Denkmals | Grol3e
Freiheit und Hamburg On Tour (und viele mehr) sind unteranderem politische Statements,
welche das Wesen der Reeperbahn reprasentieren. Die Vielfalt und Art der Projekte
spiegeln das Leben auf und an der Reeperbahn wieder und setzten zudem klare Zeichen,

welche auch nach auRen an Besucher*innen kommuniziert werden.

b. Handlungsbedarf

Wahrend der Vorbereitungsphase fiir das BID Il hat die Aufgabentrdgerin diverse
Akteur*innengesprache mit Gewerbetreibenden und Grundeigentimer*innen gefihrt. Ziel
war es dabei Probleme, welche wahrend des ersten BIDs auftraten zu benennen sowie
den weiteren Handlungsbedarf aufzudecken. Zur Unterstiitzung wurde eine Social-Media-
Analyse durchgefiihrt, bei der Bewertungen auf TripAdvisor, Facebook und anderen
Websites ausgewertet wurden. Resultierend aus den Gesprachen und der Analyse haben

sich folgende Punkte herauskristallisiert:

- Das Erscheinungsbild muss verbessert werden, tragt zum ,schmuddeligen“ Image
bei

- Gefluihl der Ungleichheit und Benachteiligung wegen des schlechten Zustands im
westlichen Teil der Reeperbahn

- Diversitat von Akteur*innen, schwierige Vermittlung von Interessen

- Keine gezielte Auswahl von Mieter*innen/ Branchen

- Unzufriedenheit der Anwohner*innen gegeniber den ,Nachtbesucher*innen®

- Kleine und ziugige Bau- sowie Reparaturmal3nahmen sind gewinscht, um
Erscheinungsbild positiv zu beeinflussen

- Unsicherheitsgefiihl der Besucher*innen und Betrugsfalle

5. Das Konzept fir die zweite BID-Laufzeit

a. Ablauf der Vorbereitung fir das BID I

Um den Ablauf der Vorbereitung fiir das BID Il naher zu beleuchten, wird der inhaltliche
Ablauf bis hin zur Antragstellung und maglichen Einrichtung vorgestellt. Zu Beginn stand die

Auswertung der Erfolge und Kritik des BID I, um die vergangenen Tatigkeiten zu evaluieren
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und aus diesen zu lernen. Neben Gesprachen mit der IG St. Pauli und den Initiator*innen des
BID I, fand ein enger Austausch mit dem Quartiersmangement statt. Auch hier konnte von
den Erfahrungen aus den letzten funf Jahren gelernt werden. Wie bereits beschrieben,
wurden zusatzlich Gesprache mit Gewerbetreibenden und Eigentimer*innen gefuhrt sowie
eine Social-Media-Analyse durchgefuhrt. Einschatzungen der Stadt Hamburg wurden
ebenfalls hinzugezogen. Resultierend daraus wurde der erste Entwurf fiir das Maflinahmen-
und Finanzierungskonzept entwickelt. Am 26.08.2019 fand eine
Grundeigentimer*innenvollversammlung statt, bei der Uber die Malinahmen berichtet wurde.
Zusammen mit dem Feedback aus der Informationsveranstaltung wird nun als nachster
Schritt der finale Entwurf des Antrags entwickelt, so dass anschlielend der Antrag

eingereicht werden kann.

b. Die Gebietsabgrenzung BID Il

Die Gebietsabgrenzung des BID Il unterschiedet sich nur minimal von der aus dem BID I. Es
wurde das Grundstiick mit der Flursticksnummer 974 mit einbezogen. Andere Varianten
wurden ebenfalls abgewogen, jedoch wiirden dadurch noch mehr Akteur*inne hinzukommen,

so dass das Projekt nur noch schwer handhabbar ware.

© 20 80 0m
Herausgeber Karlengrundiage:

Freie und Hanezstadt =mburg
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c. Vorstellung der MalBnahmen

Nachstehend folgt eine kurze Erlauterung des Malinahmenkonzepts fir das BID
Reeperbahn®Il. Es setzt sich aus folgenden Elementen zusammen:

Quartiersmanagement
PflegemalRnahmen
Gestaltungsmalinahmen

Marketing und Kommunikation

a > wn e

Standortmonitoring

1. Quartiersmanagement

» Das Ziel des Quartiersmanagement ist es die Entwicklungen innerhalb des BID-
Gebiets zu begleiten und zu steuern. Auf3erdem vermittelt und férdert es den
Austausch zwischen den Akteur*innen, Themen, Motiven und Handlungsfeldern. Die
Aufgaben sind in erster Linie in den lokalen Netzwerken prasent zu sein und die
Aufgabentragerin bei Grundeigentimer*innengesprachen zu unterstiitzen. Zudem
fungiert das Quartiersmanagement als Ansprechpartner*in fur Belange von

Gewerbetreibenden und Anwohner*innen im Gebiet.

Das Quartiersmanagement setzt sich aus zwei Mitgliedern zusammen (Frau Staron

und Herrn Schiitze), welche unterschiedliche Aufgabenschwerpunkte haben.

Frau Starons Schwerpunkte sind folgende:

Pflege des Netzwerks aus der kulturellen Szene im Quartier
- Aufzeigen von Themen zur Entwicklung von Marketing-Kampagnen

- Inhaltliche Betreuung und Kommunikation der Kooperationsleistungen des BID-

Projekts inkl. Vorschlag von zu férdernden Bewerber*innen
- Kontakt zu Initiativen aus der Nachbarschaft
Herr Schitzes Schwerpunkte folgende:

- Entwicklung und Pflege des Netzwerks der Eigentimer*innen und

Gewerbetreibenden

- Abstimmungen zu den kleinen Gestaltungsmafinahmen

N
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- Koordination, Information und Baustellenabstimmung/ Stellungnahme zu den

Sondernutzungen im 6ffentlichen Raum

- Weiterleitung von wichtigen Informationen an die Gewerbetreibenden (geplante
Veranstaltungen, Verkehrssperrungen, Demonstrationen, Baustellen im
Gebiet...)

2. PflegemalRnahmen
Das Ziel der PflegemalRnahmen ist vor allem die Verbesserung des
Erscheinungsbilds und des subjektiven Wohlbefindens. Die Malinahme schlief3t die
regelmafRige Reinigung, Millbeseitigung, Pflege der vorhandenen Baume und
Grunraume sowie Beseitigung von Schaden ein. Im Speziellen enthalt das Paket
folgende Punkte:
1. Pflege und Reparatur von Mobiliar
2. Kontrolle des Zustands des 6ffentlichen Raums
3. Maschinelle Reinigung
4

Grunpflege im offentlichen Raum

3. Gestaltungsmalnahmen
Im Rahmen der Gestaltungsmafl3nahmen werden ortsbezogener Malinahmen in den
unterschiedlichen Abschnitten mit den betroffenen Akteur*innen entwickelt. Dabei
handelt es sich jedoch um kleine und ziigige Bau- und Reparaturmafl3nahmen, da das

BID Reeperbahn® Il kein ,Bau-BID* sein wird.

4. Marketing und Kommunikation
Die Identitat der Reeperbahn soll durch dieses MaRnahmenpaket greifbar und klar
nach aufRen kommuniziert werden. Es dient zudem der Information der Akteur*innen,
aber auch zur Einholung von Feedback. Die Ubergeordnete MalRnahme beinhaltet
folgende Punkte:

1. PR-Arbeit
Kampagnen/ Materialien
Digitale Medien

Druckerzeugnisse

a > w DN

Teilnahme an Messen
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6. Kooperationsleistungen
7. Netzwerktreffen
8. Installation: Rundgang BID Reeperbahn*

5. Standortmonitoring
Durch dieses MafRRnahmenpaket werden Standortinformationen gesammelt und
ausgewertet. So konnen wunter anderem konkrete Handlungsfelder und
Zielgruppenorientierte Malnahmen (Zukunftsvision) herausgearbeitet werden.
AuBerdem sollen die Ergebnisse Mieter*innen und Vermieter*innen zur Verfligung
gestellt werden. Folgende Punkte sind in dem genannten Paket enthalten:
Dokumentation der Standortentwicklung
Positionierungsworkshop

1
2
3. Mieter*innen- und Vermietungsmappen
4. Evaluation

5

Jahresbericht

d. Budget BID Il Reeperbahn?

Das Budget belauft sich aktuell auf insgesamt 2.198.000€ inkl. der Verwaltungspauschale
der Hansestadt Hamburg. Vor der Antragstellung werden die Budgetposten noch einmal
geprift, so dass es zu minimalen Abweichungen kommen kann. Die Mafinhahmen und

Finanzierung des Projekts sind wie folgt budgetiert:

8%

B 1. Quartiersmanagement
2. Pflegemalinahmen

B 3. Gestaltungsmallinahmen

2%

B 4. Marketing und Kommunikation
1%

B 5. Standortmonitoring
3%

M 6. Rechtsberatung
7. Vorbereitungskosten

W 8. Aufgabentragerinhonorar

W 9. Reserve

10
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6. Fragerunde

1. Wann haben Anwohner*innen die Moglichkeit auf Widerspruch?
Das Gesetz zur Starkung der Einzelhandels-, Dienstleistungs- und
Gewerbezentren (GSED) verpflichten im 8 5 Absatz 6 Aufgabentréager*innen zur
offentlichen Auslegung des BID-Antrags (MaRnahmen- und
Finanzierungskonzept). Die Dauer der Auslegung belauft sich auf einen Monat
und ist eine Woche vorher im Amtlichen Anzeiger bekannt zu machen. Im
Rahmen dieser Auslegung haben nur Grundeigentimer*innen des Gebiets die
Mdglichkeit der Einrichtung eines BID nicht zu zustimmen. Jede*r Birger*in kann

jedoch die Gelegenheit nutzen, Anregungen zum geplanten BID vorzubringen.

2. Wie hoch muss das Quorum ausfallen, um einen Widerspruch zu erwirken?
Wenn mehr als ein Drittel der Grundeigentimer*innen der im BID belegenen
Grundstiicke oder mehr als ein Drittel der im BID belegenen Grundstticksflachen
der Einrichtung des BIDs widersprechen, kommt ein BID nicht zustande.

3. Kann die BID-Abgabe auf Wohnungseigentimer*innen umgelegt werden?
Grundsatzlich unterliegen alle Grundstiicke der Abgabepflicht. Die Wohnnutzung
allein begriindet zwar keine Befreiung von der Abgabepflicht, jedoch besteht nach
§ 7 Absatz 6 GSED die Mdglichkeit. Das Gesetz besagt, dass ganz oder teilweise
von der Abgabepflicht zu befreien ist, soweit die Heranziehung zu den Abgaben
vor dem Hintergrund der tatsédchlichen Grundsticksnutzung eine

unverhaltnismaRige Harte begriindet.

4. Kann die BID-Abgabe auf Wohnmieter*innen umgelegt werden?
Durch das geltende Mietrecht ist eine Umlage auf Mieter*innen von Wohnungen
ausgeschlossen. Es ist jedoch mdglich die Kosten der Abgabe anteilig auf
gewerbetreibende Mieter*innen umzulegen. Vorrausetzung ist die Aufnahme von

BID-Abgaben in die Anlage der Nebenkosten.
5. Warum haben Kioske ein Ausschankrecht fur Alkohol?
Dieses Thema Ubersteigt die Handlungsfahigkeit eines BIDs, weshalb geraten

wird, sich an das zustandige Bezirksamt zu wenden.
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6. Wie ist der Zusammenhang zwischen dem Projekt ,Hamburg On Tour” und St.
Pauli?
~Hamburg On Tour*ist ein Projekt der Hamburg Tourismus GmbH. Die Teilnahme
und Vertretung St. Paulis in dem Projekt dient der hochwertigen sowie

internationalen Auf3endarstellung.

7. Wie ist die Gebietsabgrenzung entstanden?
Es wurden diverse Varianten der Gebietsabgrenzung in Abstimmung mit dem
Bezirksamt diskutiert. Jedoch muss die Anforderung der homogenen Strukturen
im Gebiet gegeben sein. Des Weiteren ist das Ziel gegeben, dass die
Eigentimer*innen von den Maflnahmen gleichermalien profitieren kdnnen.
Beispielsweise wurde geprtft, ob der Hamburger Berg mit in das BID-Gebiet
aufgenommen werden kdnnte. Dies hatte jedoch zur Folge, dass die gesamten
Grundstiicke bis hin zur Simon-von-Utrecht-StraRe mit eingeschlossen werden
mussten. Dadurch wirde die Grundeigentimer*innenzahl derartig in die Hohe
steigen, so dass das BID nicht mehr handhabbar ware. Diese Effekte haben dazu
gefuhrt, dass die Gebietsabgrenzung in den Grundziigen aus dem BID |

ubernommen wurden.

8. Was hat das erste BID fur eine Wirkung gehabt, da nur wenig
Grundeigentumer*innen sich engagiert haben?
Die Erfahrung aus den anderen BIDs hat gezeigt, dass das Engagement aller
Eigentimer*innen kein direkter Indikator flr den Erfolg ist. Es gibt immer einige,
welche sich aktiv beteiligen oder einige, welche eher in stiller Zustimmung
verweilen. Zudem sind im BID-Gebiet mehr als 300 Eigentimer*innen vorhanden,
wodurch Abstimmungen lediglich durch Gremien oder Vertretersinnen moglich

sind.

9. Gibt es ebenfalls Malnhahmen, die den Tourismus einschranken, um
insbesondere ,overtourism“ zu verhindern?
Das Marketingpaket hat nicht zum Ziel mehr und mehr Tourist*innen auf die
Reeperbahn zu locken — hierbei geht es nicht um Quantitat. Die MaRhahmen
zielen auf eine richtige Kommunikation nach auf3en ab. Vor allem soll durch die
MarketingmalBnahmen die Reeperbahn als Lebensort verstandlich gemacht

werden. Durch Projekte aus der Vergangenheit, wie die Willkommenstiiten,

12

N

OTTO WULFF BID GmbH | BID Reeperbahn*



werden Tourist*innen aufgefordert den Raum sowie die Anliegerfinnen

respektvoll zu behandein.

10. Warum gibt es keine Maflinahme, welche die Anwohner*innen einschlief3t (z. B.
Anwohner*innenvertretung)?
Die Aufgabe des Quartiersmanagements ist unter anderem auch mit den
Anwohner*innen zu kommunizieren. Beispielsweise leitet Frau Staron eine
wochentliche Burger*innensprechstunde (Mittwoch 17 - 18 Uhr). Zudem wird viel
Wert auf Transparenz gelegt. Die Informationen und Entscheidungen, welche im
Lenkungsausschuss behandelt oder getroffen werden, unterliegen keinerlei

Verschwiegenheitsklausel.

11. Warum hat sich der Raum der Reeperbahn nicht mit entwickelt (in Bezug auf die
Gehwegbreite)?
Das Gestaltungspaket ist bewusst relativ gering gehalten, da vor allem die Stadt
Hamburg in der Verantwortung liegt, den westlichen Teil der Reeperbahn zu
sanieren. Jedoch sieht das BID kleinere Gestaltungsmafnahmen vor, um den

AulRenraum attraktiver zu gestalten.

12. Wie grol3 ist das gastronomische Arrangement im Sommer und im Winter?
Derzeit liegen der Otto Wulff BID Gesellschaft mbH keine Daten vor, welche diese
Frage beantworten kénnte. Die vorgestellte MaBnahme ,,Standortmonitoring* zielt

jedoch darauf ab, solche und weitere standortspezifische Daten zu erheben.

13. Warum wird es ,BID“ genannt, wenn die Malinahmen sich von dem
amerikanischen/ kanadischen BID-Instrument derartig unterscheiden?
Deutschland hat ein eigenes anderes Gesetz, welches das BID-Instrument regelt.
Das GSED formuliert hierzu, dass ein BID keine SicherheitsmalRnahmen
durchsetzen darf. Beispielsweise ist es verboten Obdachlose zu verdrangen oder
Falschparkern ein Bul3geld auszusprechen. BIDs haben lediglich die rechtliche
Basis BID-Abgaben treuhanderisch im Rahmen eines offentlich-rechtlichen

Vertrags mit der Stadt zu verwalten.

14. Wie ist der Zusammenhang zwischen der Otto Wulff Bauunternehmung GmbH
und Otto Wulff BID Gesellschaft mbH?

13
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Die Otto Wulff BID Gesellschaft mbH ist eine Tochtergesellschaft der Otto Wulff
Bauunternehmung GmbH. Die Otto Wulff BID Gesellschaft mbH geht einen
offentlich-rechtlichen Vertrag mit der Stadt Hamburg ein und hat somit nur das
Amt der Projektmanagerin. Die Sorge, dass nach der BID-Einrichtung
umfangreicher Hochbau betrieben werden kann, ist unbegriindet. All das, was in
dem BID-Antrag genannt wird, darf auch nur so umgesetzt werden. Mit anderen
Worten, das Konzept darf und kann nicht geandert werden. Zudem ist das BID-
Management rentabel fur die Otto Wulff BID Gesellschaft mbH, weshalb weitere

Hochbauauftrage fur die Otto Wulff Gruppe nicht aktiv angestrebt werden.

15. Warum ist das Budget fiir Marketing so hoch angesetzt im Vergleich zu z. B.
Gestaltung?
Hochwertige Marketingkampagnen (z. B. Projekte), wie in dem BID I, erfordern
ein hohes Budget. Die Professionalisierung und ansprechende Gestaltung von
Plakaten, Berichten, Social Meida Kanélen oder auch die Realisierung von
Veranstaltungen lasst hohe Kosten erwarten. Die Verantwortung zeithahe
InstandhaltungsmalRhahmen sowie Sanierungsarbeiten durchzufiihren liegt

aullerdem bei der Stadt Hamburg.

16. Von wem wird das Quartiersmanagement bezahlt und werden Frau Staron sowie
Herr Schutze weiter im Amt tatig bleiben?
Das Quartiersmanagement wird von der Aufgabentragerin beauftragt. Daftr und
fur die Tatigkeiten des Quartiersmanagements ist ein eigenes MaRnahmenpaket
vorgesehen. Zudem wirde die Aufgabentragerin bei Einrichtung eines BIDs die

Quartiersmanager*innen aus dem BID | Gbernehmen.
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7. Nachweis ortsubliche Bekanntmachung

Wie bereits in Kapitel 2 erwéhnt, ist die Aufgabentragerin verpflichtet gewesen einen
Informationstermin zu veranstalten sowie diesen ortsiblich bekannt zu geben. Die
ortstibliche Bekanntmachung erfolgte gemar vorheriger Abstimmungen mit der Behérde fir
Stadtentwicklung und Wohnen sowie dem Bezirksamt Hamburg Mitte. Hierzu wurden

folgende Medien gewabhilt:

Information in der Blrger*innensprechstunde von Frau Staron

Kontaktaufnahme und Information des Quartiersbeirats WohlwillstralRe
Anzeige in dem Newsletter des Quartiermanagements sowie der IG St. Pauli

n oW N P

Drei Plakatierungsaktionen

a. Anzeige in dem Newsletter des

(Veroffentlichung durch die IG St. Pauli)

Quartiersmanagements

Newsletter | Ausgabe 02

NEUIGKEITEN

vom Quartiersmanagement Reeperbahn+

St. Pauli Pfandsystem

BID 2.0
Gr dei; tiimer-
versammlung

Am 26.08.2019 um 17 Uhr ladt
die Otto Wulff BID GmbH als
designierter Aufgabentrager
einer weiteren Laufzeit vom
BID Reeperbahn+ zur
Grundeigentiimerversammlung
in die Albers Bar (Reeperbahn
102,1. OG) und berichtet iber
die beabsichtigten MaBnahmen.

BID 2.0
Infoveranstaltung

Am 28.08.2019 um 17 Uhr ladt
die Otto Wulff BID GmbH, die
IG St. Pauli und das
Quartiersmanagement alle
Gewerbetreibende und
Anwohner*innen zur
Infoveranstaltung zur
geplanten zweiten Laufzeit
vom BID Reeperbahn+ in die
Albers Bar (Reeperbahn 102,1.
0G)

€ 0,05 fiir den
Gastronom

Becher
verlisst das
System

St. Pauli erstickt im Plastikmiill, wie sich jeden Samstag- und
Sonntagmorgen an den HotSpots beobachten liisst. Aufgrund
des Glasflaschenverbotes gab es bisher keine wirkliche
Lésung, um diese Berge des sinnlosen Miills zu vermeiden.

Nach i 3 Jahren Projektarbeit mit der Kli
GmbH und CupConcept startet das Projekt ,,St. Pauli
Pfand “ in die Pilotphase. Mit der maBgeblich

Unterstiitzung der Astra Brauerei (Nobistor) und der
Carlsberg, werden fiir diese Phase 30.0000 Becher mit drei
hiedlichen Motiven Auch das gesamte
Handling wird vom Nobistor aus gesteuert. Der Becher kostet
in der Pilotphase die Kunden € 1,- Pfand. Bei Abgabe gibt cs
den Pfand ohne Einschrinkungen zuriick. Das Projekt
verzeichnet bisher ca. eine Hand voll teilnehmender Betriebe

und freut sich iiber jede*n der*die mitmacht. Im flichen-
deckenden Angebot liegt fiir die Giste der grofite Reiz und
die stirkste 6ffentlichkeitswirksame Strahlkraft. Die
“Teilnahme ist cinfach. Wer mitmacht bekommt Plakate und
Aufkleber, um sich kenntlich zu machen. Jeder Betrieb deckt
sich erst einmal mit der Menge Becher ein, die im Alltag

notwendig ist. Habt ihr nach cin paar Wochen ein paar

Julia Staron Oy | is@bid. rbahn.de
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Kulturerbe St. Pauli?

Ein kurzer faktischer
2Zwischenbericht:

¢ Eva Decker und Julia Staron
waren zu Gast in Dortmund
und Berlin, haben mit
mehreren Kommissions-
mitgliedern sprechen kénnen
und wurden von allen Seiten
immens im Vorhaben, St. Paulis
gesellschaftliche Haltung auf
die Liste des immateriellen
Kulturerbes zu bringen,
unterstiitzt. Alle Beteiligten -
auch die Hamburger
Kulturbehérde - erhoffen sich
die Abgabe das Antrages zum
Oktober dieses Jahr.

* Griindungsversammlung des
Tragervereins ,Lebendiges
Kulturerbe St. Pauli e.V.
Verein zur Férderung von
Vielfalt, Toleranz und Freiheit”
am 9.8.2019 um 16 Uhr im
Gemeindesaal der St. Pauli
Kirche.
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Cup Concept €2-

Gastronom*1

Becherverlasstdas € 0,50 fiir den
System Gastronom

Becher zu viel? Einfach am Nobistor abgeben und das Geld
kassieren. Thr habt zu wenig? Einfach nachkaufen.

Die Lieferung der Pfandbecher wird am 28.08.2019 erwartet.
Eine Einladung zur Pressekonferenz folgt zeitnah.

Pfand gehort daneben

Nachdem dic Pfandregale an den Big Bellys leider immer
wieder Vandalismus zum Opfer fallen, sind nun alle Miilleimer
in Absprache mit der
Stadtreinigung und in
Kooperation mit dem
Projekt ,Pfand Gehort
daneben® mit
entsprechenden
Hinweisen versehen
worden. ,Pfand gehort
daneben® hat diese
Kooperation mit einer
zusitzlichen
Plakatkampagne
begleitet.

Biirger*innensprechstunde
Seit Anfang Juli, jeden Mittwoch (17 bis 19 Uhr)
Nachtmarkt (Spielbudenplatz), Nahe ,Griiner Container"
Gern Bescheid geben unter: js@bid-reeperbahn.de
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b. Drei Plakataktionen

1. Plakataktion am 08.08.2019
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Friedrichstraf3e 1 (St. Pauli Museum) Gebriider-Wolf-Platz (Haardock)
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Hans-Albers-Platz/ Gerhardstral3e (La Paloma) Reeperbahn 102 (Albersbar)
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Spielbudenplatz 21-22 (kukuun)

2. Plakataktion am 20.08.2019

Beatles-Platz/ Grof3e Freiheit
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Friedrichstral3e 1 (St. Pauli Museum)
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Hans-Albers-Platz Reeperbahn 102 (Albersbar)

Spielbudenplatz Spielbudenplatz/ Beim Trichter
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3. Plakataktion am 23.08.2019

REEPERBAND

el T

Reeperbahn 83 Hans-Albers-Platz/ Reeperbahn

Lincolnstral3e/ Reeperbahn Reeperbahn 147 (Pulverfass)
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Reeperbahn 155 (Biggys)

Pissoir am S-Bahneingang
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Reeperbahn 157 (AHOI St. Pauli)
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Pissoir bei Reeperbahn 157
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S-Bahneingang bei Reeperbahn 157 Beatles-Platz

Beatles-Platz (Cherry Spielhalle) Reeperbahn 160 (Heiermann)
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TalstraRe/ Reeperbahn Reeperbahn 100 (KFC)

Reeperbahn 70 (HASPA) Reeperbahn 48-52 (Hotel Monopol)
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Reeperbahn 29 (Der Clochard) Reeperbahn 19-21 (Café Keese)

Pissior ggll. Tanzende Tlrme Spielbudenplatz/ Beim Trichter
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Spielbudenplatz 1 (Operettenhaus)
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Hamburg, 17.09.2019
Ricarda Bock

Claire Piqueret
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